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«Ή ο  ο ώ ος οσιο άφος σ ο αφ ίο ας ο  α ό ασ  ι ό έφ ο, ί ο  ο 

99 . Ή α  έ α Nokia αι ί  ά  ά  ις ί ι ς ιασ άσ ις αι ο ί ιο βά ος  έ α ούβ ο. 

ο  όσ ισ  α ό σ ί ς, ο ο οίο ό  ο  φά  ο ύ. Α ό α ισσό ο ό α  ο 

ά σ  ο φ ο άφος ας  ο α ο ί ό ο  ί ς β ο ά ς α ό α. 

Έ α σ έ ι ί α έ α ο ύ ώι ο α ά ι α  αι ιώ  αι  ιο ισ ώ  ς 

ά σ ς ι οι ίας. 

ώ ο ούσα σ ο  ι ό ό ο έ α έ ο έ σ  α ό ο  αέ α ος ο έ ος ο . 

φώ σα σ ο αφ ίο αι α ό σα ια α ά αφο σ ι ά  ο  ό ο ο  έ ισ  

οσ ι ά,  ο οία α άφ  σ ο α ά έ  α ι σ  φ ί α ο  έφ  ί   

ώ α ια ο ο αφ ίο. 

έσα σ  ί α ά ο αέ ας ά σ  αι έ ι  θύ α ο  έσ ι  ο άος σ ο α ύ ο 

έ ος ς ό ιας Α ίας. 

 ό  έ α – αι ώ ι ιά ς α θ ώ  ούσα  ίς ι ό ύ α –  

φ ί α ας οφο ούσ    ί σ  ς έ α ι ό έ ο ί  έσ ι σ ο ό ο.» 

Tim Burrowes1 

 

  

                                                      
1 (25 things that have changed about journalism during my quarter century as a hack, 2014) 
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ισα ή: Α ό  αφο α ή σ ο tablet - Τι έ ι α ά ι α αία 

 ό ια σ  οσιο αφία; 

ο ού  α α ίσο  ώ ο ας ο οφα ές, ς οι οσιο άφοι έ ο  έο  σ  

ιάθ σή ο ς ια θώ α α ί  α ο οία ι ο ύ ο   αθ ι ή ο ς ασία, 

ό ς φο ούς ο ο ισ ές, tablet, έ α ι ά έφ α - ο  σ ά ο  ις 

α ό ς α α αφής ή ο , ι ό ας, βί ο - α ά αι σ ή όσβασ  σ ο ια ί ο 

έσ  ι ύο  ι ής φ ίας ή α ό α αι ο φο ι ώ  σ έσ . Έ ας 

οσιο άφος ο ί έο  α ά ι ο ά θ ο ο  α ό ία α ο α σ έ  ιο ή ο  

α ή  αι ός ι ώ  ο έ  α ο α α ώσ ι σ ο  α ισ ά  ο  σ  

ά  ά  ο  όσ ο .  

 Cla  “hi k , αθ ής σ ο ό α α ια ασ ι ώ  ι οι ιώ  ο  α ισ ίο  

ς έας ό ς αι θ ι ός  έσ  οι ι ής ι ύ σ ς, ί  α ά  ιά ια 

ο ι ίας ο  σ  TED2 ς σ α αία  ό ια ή α  ό ο έσσ ις ίο οι ο  

έφ α  α ές α α ές σ α έσα α ι ής έ σ ς ώσ  α ο ού  α 

α α ισ ού  ς α άσ ασ :  ώ  ή θ    φ ύ σ  ς ο αφίας αι 

ί σ  σ α έσα ο  15ο  αιώ α. ι  α ό 200 ί ο  ό ια φα ίσ   α φί ο  

ι οι ία, ώ α ο έ αφος, α ό ι  ο έφ ο.  σ έ ια, ι  ί ο   

ό ια, ή θα  οι φ ο αφί ς, οι ο αφήσ ις αι οι αι ί ς. έ ος, ι  ί ο   

ό ια, ο έ ος ο  ο α ι ού φάσ α ος ια  α οσ ο ή ή  αι ι ό  έσ  

α ιο ά , ο α ιόφ ο αι  ό ασ . ο ια ί ο, σύ φ α  ο  αθ ή, 

φέ ι α ό ο α ο ές α α ές σ ο ο ίο  έσ  α ι ής έ σ ς: « ο Ί  

ί αι ο ώ ο έσο σ  ισ ο ία ο  α ό  φύσ  ο  οσ ί ι ις ο ά ς αι ις 

σ ο ι ί ς α ο ό ς. ο έφ ο ας έ  ο ο έ ο ι οι ίας έ ας- ος-έ α . 

Η ό ασ , ο α ιόφ ο, α ιο ι ά, α βιβ ία, οσ ή ι α  ο ο έ ο έ ας- ος-

ο ούς. ο Ί  οσ ί ι ο ο έ ο ο οί- ος- ο ούς. ια ώ  φο ά, α  

ί αι  ο ισ ού α ά σ  οσ ή ι  έ οιο  ί ο ς σ ήσ ». α ά α, έ ι ο 

                                                      
2 - οσ ο ι ή αι ία ιο ά σ ς σ ί   θέ α α ο  αφο ού   ο ο ία,  α ία 

αι ο design.  
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Shirky, ο Internet ί αι ο ί ιο έ α έσο  ο ο οίο ό α α ά α έσα ο ού  α 

α οθού , αθώς ο ί α αφέ ι ί ο, ι ό α, ή ο αι βί ο (How social media 

can make history, 2009). 

ο ια ί ο έ ι ί ι  ώ  ή α ό ό ο  οι οσιο άφοι ς φια ής ο ής 

α ού  ις οφο ί ς ο ς αι έ ι α ά ι ο ύ ο  ό ο  ο  ο οίο οσ ί ο   

οφο ία. έσ  ο  world wide web έ ο  όσβασ  σ  ια θώ α ώ , σ  ια 

α όσ ια βάσ  ώσ ς αι ο έ  ο  ο ς α έ ι όσο έ σ , ό α  α α ού  

θέ α α ια ο ό ο ά θ ο ο ς, όσο αι σ οι ία ο  ιά ο αι ια  αθ ι ή ο ς 

ασία. α έσα οι ι ής ι ύ σ ς, ί ς ο Twitter αι ο Facebook, α έ ο  ια 

α ιά σ α ο ό α ο  σ βαί ο  α ά ο  όσ ο, ί ο  ια ι ή ι ό α ια ο όσο 

ά ο αι όσοι ί ο αι ά ς  ί , α ά αι ια έ ι  ια ο ι θ ί 

σ α ι ό ο οι ό. 

ία α ό α σ α ι ή α α ή ί αι α ή ο  έ ι οσ ί  σ έσ  ο  οσιο άφο   

ο ς α α ώσ ς ο . ο α θό   σ έσ  α ή ή α  ο ό ο : ο οσιο άφος 

α ο σία  ο ο ά  αι ις α ό ις ο  αι ο α α ώσ ς ιάβα  αθ ι ά α ό ο  

έβ  σ  φ ί α ή ο ιο ι ό.  ά ισ ς ι ώσ ις ή  ια ι ή 

α φί ο  ασ ιό α ό α  ά οιος α ό ο ς α α ώσ ς α οφάσι  α σ ί ι έ α 

ά α ή α φ ήσ ι σ ο  σ ά . Η online οσιο αφία  ί ι α ούς ο ς 

ιο ισ ούς, ο ά ισ ο  ό ι σ ις ισσό ς ι ώσ ις ό ο  ο άθ  α α ώσ ς έ ι 

σ  ιάθ σή ο  ια οι ι ία ό  ια α «σ έ ι» σ  ί σ  –  ιο ια ο έ ο 

ό ο α ί αι α σ ό ια ο  ο ί α ά ι α ίς ά  α ό ο άσ ο  ά θ ο.  

ο οί α ό ο ς οσιο άφο ς  φ ί ,  α ιοφώ  αι  ο ι ώ  

σ αθ ώ  ιαθέ ο  ι ά ο ς α ά ια ι οι ίας ια ο ς α α ώσ ς ο ς, ί  έσα α ό 

ις οσ ι ές ο ς ισ οσ ί ς αι σ ί ς οι ι ής ι ύ σ ς, ί  ιο α ά έσ  ο  

email ο ς, ο ο οίο α έ ο  σ ο οι ό α ο ύ ο ας ο ιά ο ο. Η έ α3 ς αι ίας 

                                                      
3 Η έ α ι ή θ  online αι σ ί α  σ  α ή ά  α ό .  οσιο άφοι α ό ις Η Α, ο  α α ά, 

 Α σ α ία,  α ία,  α ία,  ά  α ία,  ι α ία,  ο ία,  Ι α ία,  Ισ α ία 
αι  α ία. 
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Cision σ  σ ασία  ο α ισ ή ιο Canterbury Christ Church σ  ά  α ία 

α ο ά  ς ο %  α ώ  οσιο άφ  σι ο οι ί α έσα οι ι ής 

ι ύ σ ς σ  αθ ι ή βάσ . Α ό α ούς, ο % ί  ς  θα ο ούσ  α ά ι  

ο ιά ο  ίς α social media. ο σύ ο ο  11 ώ  ο  σ ί α  σ  έ α, 

ο % ή σ  ς σι ο οι ί α social media αθ ι ά (Cision Europe & Canterbury 

Christ Church University, 2013). Α οί οσιο άφοι ώ ο  ς  σ έσ  α ή ο  

α α ύσσ αι  ο ς α α ώσ ς έσα α ό α έα α ά ια ι οι ίας ο ς βο θά ι 

σ α ι ά σ ο α ιάσο  ο  α ό ο  οι ού αι α ά ο  ια θέ α α ο  

ιαφέ ο  ο  ισσό ο όσ ο, α ά ο ας έ σι  α α σι ό ά ο ς. 

έ ος, ία α ό ις ιο σ α ι ές ί ις σ ο ώ ο ς οσιο αφίας ί αι  α ά σ  

 ο ι ώ  ιο ισ ώ  ο  ώ ι α  α ιό α α έσα α ι ής έ σ ς.   

ά σ  ο  ια ι ύο  οι α α ώσ ς έ ο  όσβασ  σ  ι ήσ ις α έ ς σ  άθ  

ά ος αι ή ος ο  α ή   ί ια α ιβώς σ ι ή  ο ο ι ό οι ό. ι ή έ α ο  

έ ι  ο  α ό  αι ία o “ o e α έ  σ ο σια ό σ έ ασ α ς ο 69% 

 ισ ώ  σ  ισ οσ ί α ς φ ί ας Dail  Mail οέ αι α ό ώ ς ός ς 

ά ς α ίας. Α ίσ οι α, α ό ο ι ό οέ αι ο %  ισ ώ  ο  BBC 

αι ο % ς Gua dia  (comScore Inc., 2008).  

Ό ς α ές οι ί ις, θ ι ές αι α ι ές, σ ο ύο αι σ  ά ο βαθ ό α ό ια σ ι ά 

αθο ισ ι ώ  α α ώ  ο  έ ι αβά ι όσο  ι ό α όσο αι ο ό ο  έσ  

α ι ής έ σ ς. Η ά σ  ο  ια ι ύο ,  ο οία ί σ  ι  α ό  ί ο  

ό ια, έφ  α α ές ό ι ό ο σ ο  ό ο ο  ά ο αι οι οσιο άφοι, α ά α ύ 

ά  αι σ ο  ό ο ο  ο οι ό α α α ώ ι ις ι ήσ ις.  

ύ φ α  σ οι ία ς ι ής α ισ ι ής Α ής ια ο , ο , %  σ ώ  ο  

ια ι ύο  σ  ώ α ας ιαβά ι ι ήσ ις online.  αϊ ό ί ο ο οσοσ ό α ί ι 

ο % σύ φ α   έ α Mediascope ς IAB Europe. Α  α α ο ισ ί α ίς ό ι ο  

ί α  όσβασ  σ ο ια ί ο έ ι σ ο ς έ α Έ ς, α α αβαί ι ά σα ο έ θος ο  

α α σ ι ού οι ού  online ι ήσ .  ί ια σ ι ή, α α α οσια ά έσα α ι ής 
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έ σ ς ό ς  ό ασ , ο α ιόφ ο, οι φ ί ς αι α ιο ι ά, ού  α ό 

ια βαθιά ίσ  ο  θέ ι σ  ί ο α ό α αι  ί ια ο ς  ιβί σ .   
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Κ φά αιο . Ο Τύ ος σ  ίσ : ο α ός θά α ος ς φ ί ας 

ία α ό ις ιο α αισιό ο ς οβ έ ις ια ο έ ο  ο  έ ο  ύ ο  έ αι α ό ο 

έ ο φια ού έ ο ος ο  α ισ ίο  ς ό ιας α ιφό ιας.  έ α ο  

οσι ύ  ο  Ια ο ά ιο , οι ές οσ ί ο  ς έσα σ  ια α ία  

ιο φία  έ  φ ί  σ ις Η Α θα έ ι α α ασ ί α ίσ ι. αί σ  

α ο ού  α ά  ά ο ή ο ς α ά α: οι έσσ ις α ύ ς φ ί ς ς ώ ας 

(New York Times, USA Today, Washington Post αι Wall Street Journal) αθώς αι οι 

ι ό ς, ο ι ές α ή φ ί ς ο  ώ ο αι ία έ ς ύο φο ές  β ο ά α. 

α ές ιθα ό ς ιβί σ ς έ ο  αι οι ια ά ι ς όσ ις  ά  

ο ο ι ι ώ  φ ί ,  ο οί  α αθ ι ά φύ α θα σ ίσο  α ά ο  

ό ο σ  ια ι α ή ο ς έ οσ  (USC Annenberg School Center for the Digital Future, 2012).  

ύ φ α  α σ οι ία ο  ο ύ ο  α ό  έ α ο  έ ο  φια ού έ ο ος 

ς ό ς ο ιάς, ο %  σ ώ  ο  Internet ώ ι ς  θα ο  έ ι   

φ ί α ο  σ θί ι α ιαβά ι α  σ α α ούσ   ύ σ   φύ  ς. ο % θα 

σ έ ι  α ιαβά ι  φ ί α ς ι ο ής ο  ια ι α ά.  ί ια σ ι ή, ο % 

ή σ  ς α ύ σ   σ ο ή ο  ί  σ  ά οια φ ί α ή ιο ι ό ι ή έο  

ο ί α β ι ις ί ι ς οφο ί ς σ ο ια ί ο (USC Annenberg School Center for the 

Digital Future, 2013).  

Α ό ο  οφο ί σα  ά α α ό σ ό α σ  σ ό α σ ο ώ ο  έσ  α ι ής 

έ σ ς ί αι ς «οι φ ί ς θαί ο », αι σ ο ί ιο σ έ ασ α α α ή ι αι ο 

Philip Meyer, ο ο οίος ισ ύ ι ς ο αίο φύ ο ς αίας φ ί ας θα 

α α οθ ί σ ο α ώφ ι ο  αίο  α α ώσ  σ ο έ ος ο  ί ο  ι ή ο  ο   

(Meyer, The Vanishing Newspaper: Saving Journalism in the Information Age, 2004). 

ιο αισιό ο ος ί αι ο Piet Bakker, ο ο οίος οσ ί ι ς οι φ ί ς σ ί ο  α 

ί αι σ α ι ές ι ή ί αι ο ό ο έσο ο  ι ώ αι σ ις ι ήσ ις αι  

οσιο αφία.  έ α ο  ο Bakker α α ή ι ς ά  α ό ο % ο  θ σ ού 

σ   ώ ς σ ί ι α ιαβά ι αθ ι ά φ ί ς, ώ σ  ά ς  ώ ς ο έ α 



9 

 

έ α ο ο  ή ι ο  θ σ ού έ αι σ  αφή  ο ά ισ ο  ία φ ί α  έ α. 

ύ φ α  ο  Bakker, σ  α ά α οσοσ ά σ βά ο  ς έ α βαθ ό οι ά  

αθ ι ές φ ί ς ο  ια έ ο αι σ   ώ ς ς Ασίας, ς ώ ς αι ς 

Α ι ής (Bakker, 2011). 

 α ό οια α ο έσ α α α α ή ι αι  έ α ς α όσ ιας Έ σ ς φ ί  αι 

ο ώ  WAΠ-IFRA  ο  α α ο οιήθ  σ ις α ές ο   αι αφο ά ο . 

ύ φ α  ο ς σ αφ ίς ς έ ας, ά  α ό ο ς ισούς ή ι ς ο  α ή  σ  

α όσ ιο ί ο ιαβά ο  αθ ι ές φ ί ς: ,  ισ α ο ύ ια σ  έ  

ο φή αι ά  α ό .  σ  φια ή. ι ι ά  ο   έ α ια ισ ώ ι ια 

ώσ  ς ά ς ο  , %, ώ σ ο ιάσ α -   ώσ  α ί ι ο , % (Chisholm, 

Kilman, Milosevic & Henriksson, 2013). ιο όσφα  έ α ο  ι ή θ  ο  α ό  

β α ι ή θ ισ ι ή α ή ι οι ιώ  Of o , σ ο Η έ ο ασί ιο, α α ή ι ς ο 

% ο  ή ι ο  θ σ ού ς ώ ας ώ αι ια ις ί ις. Η ιο οφι ής 

α φό α α ο ο θ ί α α α έ ι  ό ασ ,  ο %  α ώ  α ώ ι ς 

α α ο ο θ ί ο ι ές ι ήσ ις έ α ι ο  % ο . Η έ σ  έσ  φια ώ  

φα ο ώ  αι ια ι ύο  α ήθ  σ ο % α ό % ο  ή α  ο . ι φ ί ς 

α έ ι α  σ αθ ές σ ο % ώ ο α ιόφ ο α έβ  ία οσοσ ιαία ο ά α σ  σ έσ  

 ο  ασ έ ο ό ο, σ ο % (Ofcom, 2014).  

 ά α, σύ φ α   ισ οσ ί α ο ο ί ς  ο οία α ί α σ οι ία ς α ό  

Έ σ  Ι ιο ώ  Η σί  φ ί  Αθ ώ , οι ήσ ις  φ ί  ή α  α ά 

έσο ό ο . .  φύ α ο , ια ιαφο ά ο  φα ά ι αώ ς σ ι ι ά  α 

. .  φύ α ο  ού α  α ά έσο ό ο ο . ός α ό  οι ο ο ι ή ίσ  ο  

έ ι ήσ ι  ώ α ας α αία ό ια, οι ο ο ί ς ο ύο  αι ις α ές 

ι ο ές  ή  ο ώ , οι ο οίοι σ ίασα   οσο ή ο ς σ ις οσφο ές ος 

ο ς α α ώσ ς αι «α α ί σα  ο ι ό ο  φ ί » ο ο ί ς, .  

ις  Α ι ίο  , ο ισ ά ας  έσ  α ι ής έ σ ς Rupert Murdoch 

ι ώ ας σ  Α ι α ι ή Έ σ  α ώ  φ ί  American Society of Newspaper 

Editors: ASNE  α αφέ θ  σ  ια « α α ι ή α άσ ασ  ο  α βά ι ώ α σ  
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βιο α ία ι ήσ » (Allan, O li e Πe s, , σ. .  Murdoch ο ώ σ  ώ ας ς 

ο σύ ο ος όσ ος ί αι σ  ύο α ο ί ς: ο ς φια ούς ίς αι ο ς 

φια ούς α άσ ς.  ώ  α ο ία άσσο αι οι ό οι ά θ οι, οι ο οίοι 

 ώ ισα  ο  όσ ο ι   ύ α  ο  ια ι ύο , ώ σ  ύ  όσοι α ή ο  σ  

α ιό ς ιές αι  ιώθο  ή ς ι α ισ έ οι  ο  φια ό όσ ο.  

ύ φ α  ο  Murdoch, οι φια οί ίς έ ο  ιαφο ι ές α αι ήσ ις σ ι ά  ο 

ί ος  ι ήσ  ο  θα ιαβάσο , ώ ί αι ο ύ ιο ιθα ό α σ αφού  σ  ά ς 

ές, αι ί ς σ ο ια ί ο, ια  έ σή ο ς. ύ  ί ο ού  ο ύ, οέ  

ο ς σ α έ φο ς ο  α  α οήσο   α ι ή, α οσ αθήσο  α α ού  

ις αι ί ς ο  α ο σιά ο αι αι α οσα οσ ού  σ α έα ο έ α.  

 Bill Grueskin, οσ ή ο ας ς ο ής α ια ώ  ο ώ  οσιο αφίας ο  

α ισ ίο  ς Columbia αι ί σ ι ά ώ  ι θ ής ς Wall Street Journal Online, 

ισ ύ ι ς οι ί ι ς οι φ ί ς φέ ο  έ α ί ιο ς θύ ς ια  α άσ ασ  σ  

ο οία β ίσ ο αι σή α.  ο ή ο  ο ια ί ο β ισ ό α  σ α ώ α ο  βή α α, 

ο ά ή α  α έ α ο  α οφάσισα  α α ίσο  α οσφέ ο  α ά θ α ο ς online 

ίς οι α α ώσ ς α ιά αι α ώσο  ι’ α ά. « ώ α ο  αισθά ο αι  

α ά  α ώσο , οι α α α ές ί αι α όθ οι α ώσο » ί  ο Grueskin α ά 

 ιά ια ο ι ίας ο  σ ο DEREE – Α ι α ι ό ο έ ιο ά ος σ  Αθή α, σ ις α ές 

ο   ι  ο έσ ι : Η οσιο αφία θα οσα οσ ί α α ασ ι ά σ  έα 

ο ο ι ή α α ι ό α, . 

Ό α  έ ι   ό ασ  α οσφέ ο  οι φ ί ς ο ι ό ό ο ς ά  σ ο ς 

ια ι α ούς α α ώσ ς φά α  σα  ια α ή ι έα, αθώς θα οσ ύ ο ο ιαφέ ο  

ο  οι ού σ ο έο α ό έσο ώ α ά α θα α ο ούσ  ια έα ή σό  α ό ις 

ιαφ ίσ ις ο  θα ο ούσ  α φι ο ήσ ι.  α ή ό α έ ι α  ς α ά α α 

ίσσο α  ό ς ί  οβ φθ ί.  ο έ ασ α ο  ό ο  ό ς α ο ί  ς α 

έσο α ή α  ο ύ α ό α α ό ις ιές ο  ο ήθ α  όσο σ ις σ ο ές, όσο αι 

σ ις ιαφ ίσ ις ο  έο  ά ισα  α ιώ ο αι αισθ ά σ ις έ ς όσ ις (Downie & 

Schudson, 2009).  
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Η σ οφή ο  α α σ ι ού οι ού σ ο ια ί ο όσ ισ  σ  ο ές ι ι ήσ ις ο  

έ ο  ύ ο  θέσ ις ασίας αι ο ά σ  σ  ο ές ι ώσ ις ο ίσι ο 

φ ί  αι ιο ι ώ . ι ι ά όσοι ό ς  έσ σα  α οσα οσ ού  σ α έα 

ο έ α β έθ α  αφ ι ά οσ ά σ  ί ις ις ο οί ς α α ούσα  α 

α ι ίσο . ο  α ά ο ο  οβ ά  ο  α ού α  α α α ήσο  οι 

φ ί ς οσ έθ  ο ύ σύ ο α αι  α άσ σ   ιαφ ισ ι ώ  α α ώ  σ α 

έα έσα, αθώς οι ιαφ ισ ές ά ισα  α α ο ο θού  ο ς α α ώσ ς αι α ο ι ού  

α οβά ο  α οϊό α αι ις σί ς  α ώ  ο ς σ ις φια ές α φό ς. 

 έ α ο  Kέ ο  E ώ  Pew ο  σ  ο οία α α ύθ α   α ι α ι ές 

φ ί ς, α ο α ύφθ  ς ά  α ό ις ισές %  α α άσ α  α ιώσο  ο 

ό ι ο οσ ι ό ο ς ά  α ό σ ές οι ο ο ι ές ιέσ ις. Α ό ο  ίσ ς φα ί 

α ά ο ο σ  έ α  ι ό α α ή ί αι ο ο ός ς οι α ύ ς ι ο ές 

έ ι α  σ  φ ί ς  οφο ία ά   .  φύ  σί ς.  α ο ία 

α ή ο οσοσ ό  ι ι ήσ  ο  α α άσ α  α οβού  σ  α ο ύσ ις έφ ασ  ο 

85%. 

 

 

ή α 1. Οι ι ο ές οσ ι ού σ  ι ές α ισ ά  αι ά ς ιά  α ι α ι ές φ ί ς α ίσ οι α έ ο 

ώ  Pew, 2008) 
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Ό ς, ό ς σ ί ι ο έ ο Pew, οι ι ο ές  ιο ίσ α  σ ις α ο ύσ ις 

σ α ώ  α ά άθ α  αι σ ο ί ιο ο έ θος  φ ί  οι ο οί ς ά σα  

ο  α ιθ ό  σ ί , ί α  α φύ α ο ς αι ά ισα  α σι ο οιού  ιο αφ ύ 

α ί (Pew Research Center, 2008). ο σ ώς α α ό ο όσ ος ο  α ιού, ο ο οίο 

σ ό  ι ασιάσ  α αία ό ια, α ά αι  ί σ   ιαφ ίσ  ο  

α α ά βα α  έ ι ό ι ος έ α ά ο έ ος ς ιφά ιας άθ  έ οσ ς ί αι ύο α ό 

ο ς σ α ι ό ο ς ό ο ς ο  ώθ σα  σ  α ή  α α ή.  

 

ι ό α 1. Οι New York Times ο 9  ίσ  αι ο  οσ ά  Los Angeles Daily Mirror,  Ο β ίο  . Α ά σ  

α ό http://ladailymirror.com/2011/10/25/the-shrinking-u-s-newspaper-1966-2011) 

 

http://ladailymirror.com/2011/10/25/the-shrinking-u-s-newspaper-1966-2011
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1.1  Π έ ς φια ές σ α ές 

ά ο  ό ς ά οι ς αι έσ ις ο  ί ο  ς α ά α α ο ού  α ι θού  

ιαφο ι ά ια ο  ύ ο. α ά ο  ο ό α α ισ ό α ό ις ά  ι ήσ ις σ ο 

ια ί ο αι  φ ή  ιαφ ισ ώ  ος α φια ά α ά ια, ά ο  φ ί ς οι 

ο οί ς ό ι α ά ά  α ά, α ά ά  αι α ύ α ά  σ ά σ   φια ώ  

όσ  σ ο ι ι α ι ό ο ς ά ο. Έ α έ οιο α ά ι α ί αι  φ ί α Financial 

Times.  Joh  Riddi g, ι θύ  σύ βο ος ς ό ιας αι ίας Fi a ial Ti es Group, 

ή σ  σ  σ έ ή ο  σ ο ο ι ό ί ο CNBC4 ς  αι ία ια ύ ι  ιο 

ι έ  ίο ο, α ό ά ο  α ιθ ού σ ο ώ , σ α  ό ια ς ισ ο ία ς. ιο 

σ ι έ α, σ ο έ ος ο  4ο  ι ή ο  ο  ,  φ ί α ί  σ ο ι ά ά  α ό 

652.  σ ο ές. ι ισσό οι α ό ο ς ισούς ή α  σ ο ές ς φια ής 

α φό ας αι οι ό οι οι ς α α οσια ής έ ς φ ί ας.  

Ά  ια φ ί α ο  α άφ  α άσ ι  ι ία ο σ ο ι ό ο έ ο σ  

φια ή ς έ οσ  ί αι  Wall Street Journal, ο  ο ί ο  News Corp. Η φ ί α έ ι ια 

έσ  οφο ία 2.228.596 φύ  ις αθ ι ές αι . .  φύ  α 

σαββα ο ύ ια α.  α ά α α ο έσ α α σ ι α βά ο αι αι οι 903.207 σ ο ές 

ς φια ής α φό ας  βάσ  α αι ι ά οι ο ο ι ά σ οι ία σ ις 0 β ίο  

2013).  α ά α ού α  φ ί α α άφ  α ά ι ό α σ  ι ή άσ  ο  

ά ο  αι α σ ιώσ ι αύ σ  ς ά ς ο  % σ  σ έσ   έ α ό ο ί α. Η Wall 

Street Journal ή α   ώ  φ ί α ο  ά ισ  α ια έ ι ο ο ι ό ς 

ι ό ο σ ό  α ο ισ ι ά σ  σ ο ές,  ά οια ά θ α α αι ού αι αι α 

ια έ ο αι ά , ο 6.  

ύ φ α  ο Bloomberg Businessweek,  βιο α ία  φ ί  έ ι ι σ ο ι ά ια 

ώσ  ς ά ς ο  % σ  ίο ο -  σ  ό, ι αφο ά α έσο α α ό  ήσια 

οφο ία φύ . α σ ο ι ά ο έ α  ιαφό  φ ί  ό ς σ έβα α  

ώσ  ο  α ά ι ια αύ σ  % σ  σ έσ   ο . ό ι αι ια  ώ  

                                                      
4 ο ή ς βί ο ς σ έ ς ί αι ιαθέσι ο σ  ι ύθ σ  
http://video.cnbc.com/gallery/?video=3000217954  

http://video.cnbc.com/gallery/?video=3000217954


14 

 

αύ σ  σ ο ώ  α ό ο , έ ι ο Businessweek α αθέ ο ας σ οι ία α ό  Έ σ  

φ ί  Α ι ής NAA). Η φ ί α Πe  ζo k Ti es,  ο οία ά ισ  α ώ ι ια ο 

online ι ό ό ς ο  ά ιο ο  2011, ί  έ ι α έ  ο   ισσό α έσο α 

α ό ις ήσ ις φύ /σ ο ώ  α ό ό, ι α ό ις ιαφ ίσ ις. α οι ο ο ι ά σ οι ία 

ς αι ίας α αφέ αι ς ια άθ   σ ς ο  αί ο  σ α α ία α ό ο ς 

α α ώσ ς α ισ οι ού   σ ς α ό ο ς ιαφ ισ ές. ο α θό  α έσο α 

οέ ο α  α ά % α ό ιαφ ίσ ις αι ό ις % α ό α α ώσ ς (Lee, 2013).  

 

1.2  Η ισ οσύ  ο  οι ού σ ο ια ί ο α ά αι ώ α α α οσια ά ΜΜ  

ά ο  έ αφος 

Η α ιαφά ια,  ο ι ι ή οσιο αφία αι  α ό  ι ήσ  ί αι ι ά ό ο 

α ό α ι ή ια αι ίας  ο οί  ο έσος α α α ής ί ι α  ισ ύ αι έο  

α α α οσια ά έσα α ι ής έ σ ς. ιάφο ς έ ς, ό ς α ή ο  ι ή θ  ο 

 α ό  VPRC ια ο α ιασ ό ο  α ια ού φύ ο   α ο έ  σ  

θ ο ία, ί ο  ς ό ο αι ισσό οι ί αι ί οι ο  ισ ύο αι ο 

ια ί ο ιο ο ύ α ό  ό ασ , ις φ ί ς ή ο α ιόφ ο. Η έ α α α ή ι 

ς ώ οι ισσό οι Έ ς %  α ο ο θού  α ώ ο αι α ό  ό ασ , 

 αύ σ  ο  α α ί αι σ  α α ά σ  online ι ήσ  ί αι α αία, ο οθ ώ ας 

ο έσο σ  ύ  θέσ ,  ο %  σ ό  α ώ αι ί ς 

ια ι α ά.  

α ά α α ί αι ο ύ ιαφο ι ά σ α θέ α α ο  σ ί ο αι   α ιο ισ ία  

έσ . ώ  VPRC ο ί ι  α ύ  α α ο ή σ  α ά α ,   ι ή οι ή 

ώ  α θ ί ό ι α ο ό α α ο σιά ο αι α ό «α ά έ ς ώς ιαφο ι ά» σ  

φ ί ς, α ιόφ ο αι ό ασ . Α ίσ οι α α ά ια ο φώ αι αι ο βαθ ός 

α ιο ισ ίας α ώ   έσ , φ ά ο ας σ ο % ια ις φ ί ς, σ ο % ια ο 

α ιόφ ο αι σ ο % ια  ό ασ . Η α ιο ισ ία ο  ια ι ύο  β ίσ αι σ ο %, 

 ο %  σ ό  α  ά ι ήσ  ο  έσο  – ο ός ο  ο ί σ ο 
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σ έ ασ α ς  α ιο ισ ία ο  σ  θέ α α έ σ ς ί αι σ ό  αθο ι ή ια όσο ς ο 

σι ο οιού  (VPRC, 2012).  

 ά  ά ο  Α α ι ού,  αι ία οσ ο ήσ  Gallup α α ή ι σ ο 

σ έ ασ α ς οι Α ι ά οι έ ο  άσ ι ι ά  ισ οσύ  ο ς σ α έσα α ι ής 

έ σ ς. ο % ή σ  ς ισ ύ αι ις φ ί ς, ο % ο ια ί ο αι ο 

%  ό ασ .  ο έ ο ς ο ιθώ ιο άθο ς ς έ ας ο ί αι σ ο %, 

α α ή ι α ίς σ ο σ έ ασ α ς  ιαφο ά α ά σα σ α ία έσα ί αι ι ή έ ς 

α ύ α . Ά ο έ α σ οι ίο ο  ί ι α ό  οσ ό σ , ο  α α ο οιήθ  

 ώ  β ο ά α ο  Ιο ίο  , ί αι ς σ ι ι ά  α ά α έσα ο ια ί ο 

έ ι οσ ί  ι ό  φθο ά, έ ο ας άσ ι ό ο % σ  σύ ισ   ο , ό α  ό ις 

ο %  α α α ώ  ισ ό α  ο Internet ια  έ σή ο . α ύ  

ώσ  σ ιώ ο  οι φ ί ς αι  ό ασ  ά ο ας έ αφος α ό ο % αι % 

α ίσ οι α ο  α ί α  ο 1999 (Dugan, 2014). 

ιο σια ά έ  ο  ια ι ύο  ή α  α α ο έσ α α ς έ ας ς )og  

Interactive, ο , ό ο  οι α α α ές ήθ α  α α α ήσο  σ  ώ σ  «Ποια 

ή οφό σ ς θ ί   ιο α ιό ισ ;». 37%  θέ  α ά σα  ς ιο 

α ιό ισ ο ί αι α ά  ώ  ο ς ο ια ί ο, ώ  ό ασ , οι φ ί ς αι ο 

α ιόφ ο β ίσ ο α  α ά ιο ίσ  σ ις ο ι ήσ ις ο  οι ού  %, % αι 3% 

α ίσ οι α.  ί ια έ α ο όσ ος ήθ  οια ή έ σ ς θα ο ι ούσ  α  

έ  α ι έ ι ό ο ία. αι ώ ο ια ί ο ί ι ι ι ι ά  ιο φία,  

 ο ί σ  ο  %  σ ό . ό ο ο % έ   ό ασ , ώ οι 

φ ί ς αι ο α ιόφ ο ισο ήφ σα  σ ο % (Zogby, 2009). 
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Κ φά αιο . Το βά ισ α ο  ός ο  ια ι ύο  ς έσο α ι ής 

έ σ ς 

α έσα ς α ίας ο  , έ ο ας α ι φθ ί όσο σ α ι ή ί αι  φια ή 

α ο σία ο ς σ ο ια ί ο, α ο ά ς φ ί ς σ  ό ο ο  όσ ο ί α  ή  

ιο ήσ ι α ο ι ά ο ς α α ή α α. ο  Α ί ιο ο   οφο ούσα  ά  

α ό  α ι α ι ές φια ές φ ί ς, ώ α οσ ί ς ούσα  ις . ο  ο 

σ ο ι ός α ιθ ός ί  σ ό  ι ασιασ ί,  ις online φ ί ς α ού  ις  

σ  α όσ ιο ί ο. ι online όσ ις ί ς ς ο ής ή α  έ ας ό ο ος ό ο ος 

α ού ο  σή α έ ο  αι α ο ού α  α ό σ α ι ές, ο ό ο ς σ ί ς  ι ήσ ις οι 

ο οί ς ί α  ή  οσι ί σ ις έ ς όσ ις  φ ί  ις ο ού ς έ ς 

(Hirst, 2011).  

ύ φ α  ο  Allan (2006),  βο βισ ι ή ίθ σ  σ  α ό α  Η Α σ ις  Α ι ίο  

 ή α  ια ο ούς online οσιο άφο ς αθο ισ ι ής σ ασίας, αθώς α έ ι   

α ι ή  ι σ ο αφι ώ  αι ά  ισ οσ ί  σ  ά  έ α  ο ό . 

ο έ ο  ς ο ια ί ο β ισ ό α  α ό α σ  σ α α ι ή ο  ο φή αι οι σ α ι ές 

ο ά ς  ή α  σ ιασ έ ς σ  α α ή ι ο έ ο  ια ις ισ οσ ί ς, ί αι 

σια ό ο ώς σ  ι ό ο α ό ία ώ α α ό  σ ι ή ς ίθ σ ς ί α  ή  

οφο ήσ ι οι ώ ς φια ές ι ήσ ις σ  ι σ ο αφι ά websites  οφο ί ς 

ύ  α ό  ίθ σ .  

 Bruce Siceloff, σ ά ς ο  NandOnet, ια ι α ού α α ή α ος ς φ ί ας The 

News and Observer σ ο Raleigh ς ό ιας α ο ί ας, ή σ  ί ς β ο ά ς α ό α 

ς «οι α ιο ο ι ές α όσ ις  ί αι έο  ο ό ο έσο ια έ α ς ι ήσ ις» 

Alla , O li e Πe s, , σ. . ο ύ ή ο α έ ι  α ι ό α ό ο ς α α ώσ ς ς ο 

ια ί ο ο ς α ί  ια ι ιαί  ο ία όσβασ ς σ  ό, ι αφο ούσ   έ σή 

ο ς. Έ σι, σ  σ ασ ό   ά σ  α α ό ισ   ι σ ο αφι ώ  ισ οσ ί  αι 

 σ ή έ σ   ι ήσ  ις β ο ά ς ο  α ο ούθ σα ,  ισ ι ό α  

ισ οσ ί  α ήθ  α α ό φα. α α ισ ι ά, ό ς α αφέ ι ο Allan (2006, σ. , οι 
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ισ έ ις σ ο NandOnet α ήθ α  α ά .   β ο ά α ις ώ ς ύο β ο ά ς 

ά  ίθ σ  αι έφ ασα  α ,  α ο ύ ια hits  αία β ο ά α ο  

Α ι ίο .  

ο α ό ο crash test ια  φια ή έ σ  έ  ό ς α α α ο οι θ ί ί α 

ό ια α ό α, ις έ ς ο  α ο ούθ σα   ίθ σ  σ ο ς ί ο ς ύ ο ς ς 

έας ό ς, σ ις  β ίο  . έ α ό ις ά α ό  σ ι ή ο  ο ώ ο 

α ο ά ο ύ σ  ο α όσ ιο έ ο ο ίο  φα ίσ α  online οι ώ ς α ί ς 

α ο ώ  α ύ .  

ί ο ο ι ό οι ισ έ ις σ α ι σ ο αφι ά sites, α ο οία ή α  έο  ο ύ ιο 

α έ α αι  ισσό ς α ό ς α ό  ο ή ς ίθ σ ς σ  α ό α, 

α έ α α  α ο ύ ια ισ έ ις. ο CNN.com έφ ασ  α έ ι  α ο ύ ια οβο ές 

σ ί  α ά ώ α, ί ο ας  έ α  σ ο ι ά  α ο ύ ια οβο ές, σ  σύ ισ  

 α  α ο ύ ια ο  ή α  ο έσος ό ος έ ι ί   σ ι ή. ι ισσό ς ά ς 

ι σ ο αφι ές ισ οσ ί ς α ά  ιά ια  ώ  ώ  ά ο ύ α ή α  

σ ό  α οσ έ ασ ς, αθώς  ή α  ι ά ο οι ασ έ ς α ού  έ α  όσο 

ά ο α ιθ ό ισ ώ  σ ό  α ό ο α Alla , O li e Πe s, , σ. . 

ο οί έσ σα  ις ό ς έ ς α ι ι ά ο  α ι ά ο ια ί ο, έ ο ας ς  

ή α  έ οι ο α ι α ο οιήσ ι  α ά   ι ασ έ  ια έ σ  ισ ώ  ο  σ  

έ α όσο ά ο αι α ι ό ο ός. ά  α ά σ  ο ώ  ι σ ο αφι ώ  

σ ί , ο οί ή α  ί οι ο  σ άφ α  σ  α α οσια ή ό ασ  ια α άθο  ι 

σ βαί ι σ ο ώ ο ς α ίας. Η ί ια  ι ό α  α ο ά  ο  έφ ο  ά  

σ ο ς ύ ο ς,  ο οία έ αι  σ  σ ή α ά  σ α ο ι ά α ά ια, ή α  όσο 

αθ ι ή ο  α άφ  α α ήσ ι ο α ύ ο ί ιο ο  οι ού, ο ο οίο έο  

σ φό α  σ ο ια ί ο ό ο ια α α α ήσ ι α α ι ές ές οφό σ ς.  

ι ια ι ισ ές αι οι ι οί ίσ  α ό ις ι σ ο αφι ές ισ οσ ί ς έ ι α  ο ι ό ο ς 

α ώ α ια α ια ήσο  α sites σ  ι ο ία, α ώ ο ας α ύ ά  σ ο ά ισ ο 

α αφι ά σ ις σ ί ς ια α ι θ ί ο α αι ού ος ό ος φό σ ς. ά οι ς σ ί ς, οι 



18 

 

ο οί ς ό ς α ο ού  ια ι ή ιο ό α, α έφ α  αι σ ο ή ς α έβασ α  

ιαφ ίσ  α ό ις ι ές σ ί ς ο ς.  

 Howard Kurtz, ό  ς Washington Post, ή σ  ί ς έ ς α ό α σ ο  Jordan 

Raphael, ο  Online Journalism Review, ς ο ια ί ο ι ιώθ  έσ  α ής ς 

ίσ ς. ι ι σ ο αφι ές ισ οσ ί ς « ά α   ί σ   ό α α ί  ο ά , 

α ά σ ς αι σ ο ιασ ού αι α ί α  σ ο ς α α ώσ ς  αι ία α ού  ι α οί  

ά ο ή ο ς». ί α ιβώς β ισ ό α  αι ο ά ο ο έ α ο  ια ι ύο  σ  σ έσ   

 ό ασ , ό ς α έφ  σ ο  Raphael ο Da  Ke ed , ι ι ός έσ  α ι ής 

έ σ ς σ  φ ί α Boston Phoenix. O α α ώσ ς ο ούσ  α έ ι όσβασ  α ά 

άσα σ ι ή σ  οφο ία ο  ήθ  ίς α ί αι α α ασ έ ος α ι έ ι ο 

ό ο ίο ι ήσ  α ό α ο ι ά α ά ια. ι ισ οσ ί ς έ α  ο 

ο ά  ο ς όσο ιο ή ο α ο ούσα  (Raphael, 2001).  

α ό οιας ά ο ς ί αι αι ο Ri h Go do , ο ο οίος  ο ή ο  ί σ   ο  Raphael 

ή α  ό ος ο  ο ά α ος έ  έσ  ο  ή α ος οσιο αφίας σ ο 

α ισ ή ιο Πo th este . α ά  ώ  ο  οι ι σ ο αφι ές ισ οσ ί ς ή α  ιο 

σ α ι ές ις έ ς ά  ίθ σ , ό α  έο   α άσ ασ  ί  α ίσ ι α ί. 

ί ς ις έ ς ο α ύ ος ό ος ια α θ ί ά οιος ια ις ί ις ή α  α 

ο θ ί σ ις ισ οσ ί ς. Α ή  α σό α αι  α ό α ο  ια ι ύο  α α έ ι 

οφό σ  on demand  ί αι α ά  ώ  ο  Gordon α ύο α α ισ ι ά ο  ο  

α ί ο  ο ή α έ α ι σ α α α οσια ά έσα α ι ής έ σ ς. α ά ις σ ο ί ς 

αι ις ί ις ο  α ο ί  ς ί  ο ια ί ο σ  ια ίσ  έ οιας ί α ας, α ό 

ο  έ ι  έ ς α ο ό ί αι ς ο I te et ί  έο  αθι θ ί ς έσο έ σ ς 

 ο ι ώ . 

 ά οι  ο  , σ  έ α ο  έ ι  α ό ο Α ι α ι ό Ι σ ι ού ο ύ ο  αι ο 

Associated Press-ΠORC Ce te  fo  Pu li  Affai s Resea h, ο % ο  οι ού ή σ  ς 

ώ αι ια ώ  φο ά σ ι ά  έ α ς ι ήσ ις α ό  ό ασ , αι α ό 

α ούς ισσό οι α ό ο ς ισούς %  α αφ ύ ο  σ ο ια ί ο ια ι έο  

οφο ί ς σ ι ά  ο σ βά  (The Media Insight Project, 2014). ή α, ο ό ος ο  α 
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φια ά έσα έ σ ς ι ί ο αι ις έ α ς α ασ άσ ις ί αι ια ί ς 

ιαφο ι ός. ι ά οι ι σ ο αφι οί ο α ισ οί έ ο  οσιο άφο ς ι ι ά ια ις 

online όσ ις ο ς αι ί αι σ  ιο φία ο ς ά α σ  οι ό α ια α α ύ ο  

σ α ι ά ο ό α σ  α α ι ό ό ο. ο ά ι σ ο αφι ά sites ο  ι ο ού   

σ ο ι ά ο έ α, ό ς ς Wall Street Journal αι  New York Times, ι έ ο   

ά  όσβασ  σ  ι ήσ ις ο  σ ί ο αι  σ α ι ά έ α α ο ό α, ό ς ο 

φώ ας Sandy ώβ ιος ,  βο βισ ι ή ίθ σ  σ ο α αθώ ιο ς οσ ώ ς 

Α ί ιος  αι  α ο ίσθ σ  σ ο Όσο ς ο ι ίας ς άσι ο  ά ιος . 
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Κ φά αιο . Η έα ο ή ς οσιο αφίας 

 Philip Me e , σ  έ α α ό α ά θ α ο  σ ο Nieman Reports, ί ς  οσιο αφία 

α ά ι ι ή έο  ο α ιό ο έ ο  έσ  α ι ής έ σ ς α οιώ αι αι ίας 

ς ο ο ίας. έ ι ό ι ος, ί ς ό  ο  ού όσ ο ς, ο ούσ  α ά ι 

έ ας ιο ισ έ ος α ιθ ός φ ί  αι ο ι ώ  αι α ιοφ ι ώ  σ αθ ώ . Α ό 

ο ο ός ο ούσ  σ  ο ο ια ές α ασ άσ ις σ  έ σ . ι ιο ισ έ οι α οί 

ο οί ιο ούσα  αι ο θούσα  α α όφ α έ α  ιο ισ έ ο α ιθ ό ά  

ο  ί α  σα  σ ό ο ια ά  ά α α θ ώ .  Meyer ί ς σ  σ ι ή ο ή  

ο ο ία έ ι αφαι έσ ι  έ οια ς α ι ό ας α ό α έσα έ σ ς. ι ού ασ  

έο  σ  έ α σύσ α  ο ά ύ α α, ο αθέ α α ό α ο οία α θύ αι σ  έ α  

σ ι ι ά ιο ισ έ ο α ιθ ό α ό .  

ί ι έ ο ας ς α ό α ο ο ίο  έ ι αθα ίσ ι, αθώς ο ά ος α ο ο θ ί α 

ι α α ί αι ά  σ ο έο α ό ο έ ο α α ώ ας ί ς ές σό  έσα α ό α 

αι ού ια α ά ια έ σ ς, αι οσ ί ι ς ό α  α ός ο ύ ος ο ο θ ί θα 

α α θ ί ια έα οσιο αφία ο  θα ί αι α ό ο α α ύ  αι ι ό  α ό  

α ιά. Έ α α ό α ο ή α α ο  β έ ι ο Meyer σ  έα οσιο αφία ί αι ς θα 

ί αι ιο α ι ι ι ή, ο ί ο ας ς  α ι ι ι ό α θα ί αι έο  α α ι ή αι ό ι 

ο « ύ ι ο ί ος α ι ι ι ό ας» ο  οσ ή ι  ο α ιό ο έ ο  έσ  α ι ής 

έ σ ς (Meyer, 2004).  

ο ά α ο  οσιο άφο  έ ι α ά ι α ά α αία  ό ια, αθώς οι 

ί ις ια ο φώ ο  ια ιαφο ι ή α α ι ό α. ία α ό ις ιο σ α ι ές 

α α ές   ο οία α ού αι α σ φι ι θού  οι σύ ο οι οσιο άφοι ί αι  

αύ σ  ο  φό ο  ασίας.  σ ι ή ο ή, ο σ ά ς ός ά θ ο  έ ι α 

ιο ήσ ι έσσ ις ιαφο ι ές ο ές ια α α ο σιάσ ι  ί σ  σ ο έ ο 

έσο, σ  ο ο ισ ές, tablets αι ι ά.  

ια ί σ  ά ς έ ασ ς ο  έ ι ιο θ ί ια ια φ ί α  θα α αφέ ι σ ις 

ισσό ς ι ώσ ις α ια ήσ ι ο ιαφέ ο  ο  α α ώσ  σ ο  ο ο ισ ή. 
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Α ίθ α, θα ο  ίσ ι ο ιαφέ ο , ια α ά ι α, έ α βί ο ο  αφο ά ο 

σ ι έ ο θέ α.  α α ώσ ς ο  ιαβά ι ις ι ήσ ις έσα α ό  ι οσ ο ι ή 

οθό  ο  ι ού ο  θα ο ι ήσ ι α σύ ο α, ι ι ά ά θ α ο  θα ο  ώσο  ό ς 

ις οφο ί ς έσα α ό ις ά ισ ς α ές α ές ι έ ο . Έ σι, οι οσιο άφοι 

α ού αι α ια ο φώσο   ί σή ο ς  ό ο ς ο  θα  ά ο  σ ι ή σ ο 

οι ό α ά ο α   α φό α έσ  ς ο οίας  α α α ώ ο .  

 έ α ο  έ ι  α ό  Essential Media σ  Α σ α ία οι οσιο άφοι ή σα  ς 

α ό έ ι ι ώσ ις σ  οιό α ς ο ιάς ο ς, αθώς  ο ού  έο  α 

αφι ώσο  ο ύ ό ο σ  έ α αι ο ο ά . To 37,95%  σ ό  ή σ  

ς  ο ιά ο ς οφέ ι ά  α ό ο φό ο ασίας αι  έ ι  ό ο , ώ ό ις 

ο , % ί  ς  ο ο ία έ ι βο θήσ ι σ  β ί σ  ς οιό ας (Este αι σ ., 

2008).  

 ό ος αφής  ι ήσ  έ ι α ά ι αι έ ι ασ ί α ό ις σ α ι ές 

οώθ σ ς ο  ια ι ύο . ι οσιο άφοι έ ι α ί αι σ  θέσ  α α ο ο θήσο  

ά οι ς βασι ές α ι ές ο  SEO (search engine optimization: β ισ ο οί σ  ισ οσ ί  

ια ις α ές α α ή σ ς5  ια α ιασφα ίσο  ς α ά θ α ο ς θα έ ο  ια θέσ  

α ά σα σ α α ο έσ α α α α ή σ ς  σ ώ .  

 οσιο άφος α ί αι ό ς α αί ι, σύ φ α   α ί α οσιο άφο αι 

blogger Ulrike Langer, έ α  α ό α ό ο: α ό  ο  ι ή ο  ια ι ύο , ο  θα 

α ο σιάσ ι σ ο οι ό α α ύ α ο  έ ι α οσφέ ι ο α α ές α ό έσο. Ό ς οι 

ι ές  ο σ ί , έ ι  Langer, ι έ ο  αι α ο σιά ο  σ ο οι ό α έ α 

έ ς ο  α ί ο   οσο ή ο ς αι ο  ιαφο ι ά ίσ ς  έβ α  ο έ, έ σι αι ο 

σύ ο ος οσιο άφος έ ι α ο ίσ ι αι α οι ασ ί  ο οι ό ό α ί α α 

ο οία β ίσ ι α ό ασι έ ς σ ο ια ί ο οφο ί ς, φ ο αφί ς, βί ο . , α α 
                                                      
5«Ο ό ος ισ ο οί σ  Ισ οσ ί  ια ις α ές Α α ή σ ς ι άφ ι ό ς ί ς ις ια ι ασί ς-

βάσ ις ο  έ ι α ί ο  σ  ο ή αι ο ι ό ο ιας ισ οσ ί ας ώσ  α ί αι όσο ο α ό ιο 
φι ι ή σ ις α ές α α ή σ ς. ι ός σ ό ος ί αι  ή α ά α  ο  ισ ο ώ ο  αι  αύ σ  ς 

ισ ι ό ας ς ισ οσ ί ας έσ  ο α ι ώ  α ο σ ά , α ή α ο σ ά  σ ώ  ο  
Internet ο  ά ο  σ ις α ές α α ή σ ς  ις έ ις- ι ιά keywords  ο  αφο ού  ο ι ό ο ς 
ισ οσ ί ας.» Wikipedia, 2014 (http://el.wikipedia.org/wiki/ ισ ο οί σ _ ια_ ις_ α ές_α α ή σ ς)  

http://el.wikipedia.org/wiki/Βελτιστοποίηση_για_τις_μηχανές_αναζήτησης
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ο οθ ήσ ι σ ο σ σ ό αίσιο αι α α α ο σιάσ ι σ ο οι ό. Η σ ασία α ύ  

οσιο άφ  αι  ασι ώ  ο ί α α οφέ ι αι ι ά α ο έσ α α 

σύ φ α   Langer (Sadrozinski, 2013).  

 

3.1  Churnalism –  έ  ς ο ιάς  αι ο α ιβα ισ ός  ι ήσ  

churnalism 

/ˈtʃɜnəlɪzəm/ (say 'chernuhlizuhm) 

noun the adoption of unedited pre-packaged material for publication in a newspaper, as 

press releases, wire stories, etc., under pressure of time and financial constraints. 

[CHURN + al + -ISM, punning on journalism] 

 

(Macquarie Dictionary: Australia's national dictionary, 2013) 

 

ο Ma ua ie Di tio a , ο θ ι ό ι ό ς Α σ α ίας, έ  ο  ό ο " hu alis " ς 

έ  ς ο ιάς  σ  α ο ία ι οι ί ς.  έος ό ος, ς σ ής ο  ο οίο  

α ο σιά αι ο οσιο άφος ο  BBC Waseem Zakir (Harcup, 2008), ι άφ ι ία α ό 

ις ά ς ές ς σύ ο ς οσιο αφίας:  α α α α ή ι ήσ  α ό ία 

ύ ο  φο έ  αι ι ι ήσ .  )aki  ί  σ  β α ι ή φ ί α Press Gazette ς ο 

σύ ο ος οσιο άφος  β αί ι ια σ ο ό ο ια α ά ι ο ά  α ά αί ι α 

ία ο  ο  σ έ ο  α αφ ία ύ ο , α ι σ ο αφι ά α ο ία αι οι 

ι ι ήσ ις, α άφ ι  ί ο ιαφο ι ό ό ο, οσθέ ι ίο  αι ά οια σ οι ία  

ο ι ό α α ή α αι α α ο σιά ι σα  έ α έο ά θ ο.  churnalist, σύ φ α  ο  )aki , 

 αί ι α  σ ο  ό ο α ιασ α ώσ ι α  α σ οι ία ο  α α ίθ αι σ α ία ί αι 

α α ι ά.  
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 ό ος churnalism ά ισ  α ί αι σ ός αι οφι ής ό α  ο Πi k Da ies ο  

σι ο οί σ  σ ο βιβ ίο ο  Flat Ea th Πe s, ο . ια ο βιβ ίο ο  ο Davies α έθ σ  

σ ο α ισ ή ιο ο  Cardiff α ήσ ι  οιό α  ά θ  ο  οσι ύο αι σ ις 

έ  ά ς φ ί ς ς α ίας Ti es, Teleg aph, Gua dia , I depe de t αι Dail  

Mail). Η έ α α έ  σ  σ α ασ ι ά α ο έσ α α: ο α ύ ο ί ιο  

ά θ  ο  οσι ύ αι σ ις φ ί ς α ές σ ί αι σ ό  ο ο ή ο  ή α ά 

ύ ιο ό ο σ  ία α ό ι σ ο αφι ά α ο ία ή ία ύ ο .  

ι ές α ιο ό σα  σ ο ι ά 2.  ά θ α. Α ό α ά, ό ο ο % σ ι ό α  

α ο ισ ι ά σ  οφο ί ς-α ο έ σ α α α ι ού ο ά . ο % ή α  ά θ α ια α 

ο οία οι ές  ο ούσα  α α ο ί ο  α ό ού ί α  α ήσ ι οι οσιο άφοι 

ις οφο ί ς ο ς. ο ό οι ο % βασι ό α  α ο ισ ι ά ή ί ο ίσ ο  σ  ι ό 

α ό « ύ ο έ ι», ο ο οίο ί α  σ έ ι α ό α ο ία ι ήσ  ή  βιο α ία 

οσί  σ έσ . ο % ο  σ ό ο   ά θ  α έφ  ς σ ά  ά οιο 

οσιο άφο ς άσ ο  φ ί ας, ώ ό ις ο % α έφ  ς ή α  οϊό  ίο , 

α ό α αι α  ή α  α ό  α ι αφή. α ι ό ί αι α σ ι θ ί ς  έ α α α ή ι 

ό ι ό ο ο %  οσιο άφ  ο  α α α ή α α  ις ι ήσ ις  ί  ί α  

ιασ α ώσ ι οσ ι ά α σ οι ία ο  ιέ ο α  σ  α ά ι  α α α α ά ο  (Lewis, 

Williams, Franklin, Thomas & Mosdell, 2007). 

 Davies ο ί ι ς ο σ ασ ός ς α ι αφής ο έ  ο  ο θού αι α ό 

αφ ία οσί  σ έσ  αι  - ιασ αύ σ   οφο ιώ  έ ι σα  α ο έ σ α α 

ά θ α ο  ο ύ ο  α ί αι ι ή σ  ο ι ι ές ή ο ι ές ι οές (Davies, Flat 

Ea th Πe s, , σ. . Η έ α α α ή ι ς έ ας α ό ο ς ό ο ς ο  σ βαί ι α ό 

ί αι ς έο  οι οσιο άφοι α ού αι α α ύ ο  ι άσιο ό ο ο ιάς ώ ο  

σ  φ ί α  σ  σ έσ   ι  α ό ί οσι ό ια.  ά α ό ια, έ ο  ί ο  ο έ α 

ί ο ο  ό ο  ο  ί α  σ ο α θό  ια α ά ο   ο ιά ο ς. « ι ά,  

ά ο  α β ού  θέ α α ια ι ά ο ς ά θ α αι  έ ο  ο ι ό ό ο ς, ια ί 

ο ύ α ά  έ ο  ο ό ο α ο ά ο », έ ι ο Davies (Davies, Our media have become 

mass producers of distortion, 2008). 
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ία α ό α α ι ή ο  έ ι ια οθ ί   ά σ  ο  ια ι ύο  ί αι ο 

« α ιβα ισ ός»  ι ήσ . ο βιβ ίο Journalists, Sources, and Credibility: New 

Perspectives  α ο σιά ο αι ι ώσ ις οσιο άφ  ο  έ α α  έ α α ο ισ ι ό 

ά θ ο ο ο οίο σ  σ έ ια ί α  α α ο σιά αι σ  ά  ισ οσ ί α αφ ώς 

α α α έ ο, σα  ο ιά ός ά ο  οσιο άφο . ί ο  ο έ α ί ο  ά θ  

ο  φα ί ο α  σ  ισ οσ ί α ς β α ι ής Daily Telegraph ο  ή α  ά θ α α 

ο οία οσιο άφοι ί α  α ι ά ι α ό ά ς ι σ ο αφι ές ές, α ά ο ας 

αφ ά ο ί ο. ό  ς φ ί ας ή σα  ς σ ά οι α ισ ά ς ο ς 

α έ α  α ό ο α βαθύ ο  ο ο ά  ύ  α ό ο ά θ ο ο  α ού α  α 

α ι ά ο  αι ο ς ούσα  α ά α α α ά ο  ο ά θ ο σι ο οιώ ας α 

ά ο α ο έ α ς ά ς φ ί ας. Η α ι ή α ή έ ι αφ ός σα  α ο έ σ α ο 

οσιο άφος ο  έ α  ο ο ά , αι α ’ έ ασ  ό   σ ή ο ιά, α  

αί ι ς α α ώ ισ ς ο  ο  έ ι αι αφ έ ο  α α ιώ ι ο ι ό ο  

ι ήσ , αθώς ο οι ό  έ ι ια α ό ού οέ αι ια ί σ  αι ώς θα ο ούσ  

α  α θ ύσ ι. έ ος, ιώ ι αι ις ί ι ς ις φ ί ς, φόσο  ο οι ό  β έ ι 

έο  ο ό ο α α ο άσ ι έ α έ ο ια α ιαβάσ ι ια α ο ισ ι ή ί σ ,  σ ι ή 

ο  ί ο α ό α θα ο έσ ι α β ι  ί ια ί σ  ά  σ  ά οια α α ισ ι ή 

ισ οσ ί α (Franklin & Carlson, 2011). 

ια ο οι ό ί αι ο ές φο ές α ύ α ο α α α άβ ι α  α ό ο  ιαβά ι ί αι οϊό  

α ι αφής ή ήσια οσιο αφία. ο ια ί ο, ο ο οίο έ ι σ βά ι ι α ό σ  ά ο 

βαθ ό σ  ά σ  ο  churnalism, έ ι α ο ί ι ία ύσ : έ α α ίο ο  

οσφέ αι ια α α α α ύ ι ο α α ώσ ς α  ο ά θ ο ο  ιαβά ι ί αι οϊό  

α α ι ού ο ά  ή α ο έ σ α ς α ι ής ο  churnalism. αί ο ας σ  

ι ύθ σ  http://churnalism.com αι http://churnalism.sunlightfoundation.com ο ί α ίς 

α ια ισ ώσ ι  σιό α β α ι ώ  αι α ι α ι ώ  ά θ  α ίσ οι α.  

  

http://churnalism.com/
http://churnalism.sunlightfoundation.com/
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Κ φά αιο . Google: Φί ος ή θ ός; 

Η ι έα ς αι ίας Google α ασ ο θ ί   σ ο ή αι  οώθ σ  ι σ ο αφι ού 

ι ό ο , α ό ο  σή α ί αι σ ό ς Google News, οέ  έσα α ό  

α ά  ια έ σ  ις ώ ς ώ ς ά  ίθ σ  σ ο ς ί ο ς ύ ο ς ς έας 

ό ς, ο . α ο ύ ια α θ ώ  α ό ό ο ο  α ή  οσ αθούσα  α σ έ α 

α θού  ια ις ί ις α α ώ ας οφο ί ς σ ο ια ί ο. Η α ή 

α α ή σ ς  ή α  α ό α ο α α ισ έ  ια α β ίσ ι ι ήσ ις αι έ σι, ώ οι 

ήσ ς έ α α  έα ια  ίθ σ , α α ο έσ α α ο  ο ς α ί  αφο ούσα  ο 

έ ο α όσ ιο  ο ίο  ι ό α. ια α α ι ιασ ι ή ο έ ια ο  ί ι ο 

όσο ά ο α ή α  α α ο έσ α α ς α ής ί ς ις ώ ς ώ ς φαί αι σ α 

σ ι ιό α οθό ς ο  φα ί ο  ς ύ ο σύ σ ο σ  ίσ α  ισ οσ ί α  ις 

live webcams ο  έ ι ι  ί ς ώ ς α ο σία α   θέα α ό ο ς ο α ο ύσ ς οι ο οίοι 

έο   ή α .  

 Sergey Brin, έ ας α ό ο ς ι ές ς α ής α α ή σ ς, ή σ  ί ς έ ς α ό α 

σ  Washington Post ς αισθά θ α   α ά  α αφέ ο  ις ι ήσ ις ι ή ο 

ια ί ο α ι ώ ι  οβ ή α α σ ο α α α έ θ ι. ί  ς αι ο ί ιος έ ι σ  ά  

α ο οή σ  ό α  οσ άθ σ  α β ι ι ήσ ις online αι ί  ς οι α ύ ς 

ι σ ο αφι ές σ ί ς ή α  α ύ α ο α φα ισ ού  αι ίας ς άσ ιας ί σ ς 

(Walker, 2001).  

έσα σ  ι ό ο α ό έσσ ις ώ ς  αι ία Google, σ  οσ άθ ιά ς α βο θήσ ι 

ο ς ήσ ς ο  έ α α  ήσι ς οφο ί ς ια  ίθ σ , όσθ σ  σ  α ι ή ς 

σ ί α σ έσ ο ς ς Washington Post αι ο  CNN ο  αφο ούσα   ίθ σ  ι ό α 2). 

α ά α,  αι ία αφαί σ  ις ιαφ ίσ ις σ  ο φή ς σ ί ας α ο σ ά  

αι όσθ σ  έ α σύ σ ο ο  ο  ο ό ασ  News Update  αι ο ούσ  σ  ια σ ί α 

ό ο  ή α  σ έ α links ια ι σ ο αφι ά sites  οφο ί ς ο  

αφο ούσα   ίθ σ . ια α ι ο ύ ι α ό α ισσό ο ο ς ήσ ς αι  
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ο έ ο ο όσο ύσ ο  έ ς α ύ α  ί  ί ι  όσβασ  σ  ο ές α ό ις σ ί ς 

α ές,  Google όσφ  α οθ έ ς ο ές  ι ήσ  ο  ί  σ ώσ ι.  

 

ι ό α 2. Η ι ή σ ί α ς α ής α α ή σ ς Google έσσ ις ώ ς ά  ίθ σ  σ ο Πα όσ ιο έ ο ο ίο  

σ ις  β ίο  . Search Engine Land, 2011) 

 

Η ι ία ί ς ς έ ας ο ή σ  όσο σ  ιο ία ς σίας Google News,  

ο οία ι ι ύ αι α ο ισ ι ά σ  α α ή σ  ι ήσ , όσο αι σ  α όφασ  ς 

αι ίας α φα ί ι σ  ο φή ς σ ί ας α ο σ ά  ια ό α  ι ήσ ις ο  

αφο ού  ο  ό ο ο  α α ί ο ήσ ς (Sullivan, 2011).  

Η σία ά ισ  α ι ο ί σα  beta σ α α ι ά ο  έ β ιο ο  , ώ ο 

ίσ ο α σά ισ α ς ι ής ς ο φής έ ι  ισή ισι ό ια α ό α, ο  Ια ο ά ιο 

ο  , έ ο ας έο  αθ ί σ   ο ι ές όσ ις αι  ιαφο ι ές ώσσ ς. ο 

 ο K ish a Bha at, σ ής ς ι έας ο  Google News, έ α  σ ο ι ό 

ίο ς αι ίας ς  α ή α α ί ι ήσ ις σ  .  α όφ ς ές σ  ό ο ο  

όσ ο αι σ  σ έ ια α οφασί ι οια ά θ α ί αι σ ι ά αι α α ο ιο οι ί βάσ ι 

σ α ι ό ας (Google, 2003). α ό ια ο  α ο ούθ σα  οι ές α ήθ α  σ  σ ο ι ά 

. , ώ οι ο ι ές όσ ις έφ ασα  ις  α ύ ο ας  ώσσ ς, α ύ  ο οί  
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αι α ι ά. Α ή  σ ι ή α α ο ο θού αι ί ο   όφ ς ές 

ι ήσ  όσο σ  ά α, όσο αι σ ο ι ό. 

 

4.1  Η ά  ς Google  ο ς ό ς 

Α  αι  α ή α α ή σ ς ς Google σ ισφέ ι, σύ φ α  ο ίσ ο blog ς 

σίας, ώσ  οι ι σ ο αφι ές σ ί ς α α βά ο  ύ  σ α έ ι ισ α ο ύ ια 

ισ έ ις ο ή α έσα α ό α α ο έσ α α α α ή σής ς (Saoji, 2012),  ί αι ό οι οι 

ό ς φι ι οί ος ις ο ο ι ές ί ις. α αία ό ια ό ς α ό ό ο ο  

όσ ο ά ισα  α ια α ύ ο αι ς  Google σι ο οι ί ι ό ια ο ο οίο ο ς 

α ή ο  α α ι ά ι αιώ α α αι α ι ι ού  σ  ά οι ς ι ώσ ις α ι ή 

α ο ί σ  ή αφαί σ   ά θ  ο ς α ό α α ο έσ α α ο  Google News. ύ φ α 

 α σ α ισ ι ά ς σίας, ί ο  α ία έ α α  α α σ ώ  ο  α α ού  

ά ι έσ  ο  Google News ά ο  ι  σ ο σύ σ ο ς ί σ ς ια α ιαβάσο  ο 

ή ς ά θ ο σ  ισ οσ ί α ο  ο οσί σ . 

 α ία, ό ο   όθ σ  α έ  σ α ι ασ ή ια,  αι ία ι ι α ο ό σ  

έ ο ας αφ ός ς  φ ί αι οι ο ο ι ά α ό ις ι ήσ ις αθώς  οβά ι 

ιαφ ίσ ις σ ις σ ί ς ο  Google News, αι αφ έ ο  ς  σία ί αι ί  ο  

ο ί ο ς ισσό ο ς α α ώσ ς σ ις σ ί ς  α ι ώ  φ ί . ο 

ι ασ ή ιο ιέ α  α έ ι σ ο ής οι ό ς α α οφασί ο  α  θέ ο  α άσσο αι 

σ α α ο έσ α α ς σίας α ί α έ ι α ά  α αφαι θού , ό ς σ έβαι  

έ ι ί   σ ι ή. ια ι ή α α ή ο  ό ς έ ι  α ι α ο οι ί ο ς ό ς – οι 

ο οίοι α α ό ς έ σα  ό οι  σ α άθ σή ο ς ια  έ α   όσ ώ  ο ς σ  

σία Google News (Worstall, 2013).  

α ό οι ς ι ήσ ις έ ι α  σ  Ι α ία, ο έ ιο αι  α ία.  α ι ία,  ιο φία 

 έ  φ ί  α έσ  α ι ά ις ι ήσ ις ς α ό ο Google News ό α   

α ι α ι ή αι ία α ήθ  α ώσ ι ια α ο ί α οσι ύ ι ο  ί ο αι ία 

α ή ι έ ο  α ό α ά θ α σ α α ο έσ α α ς σίας. Η θ ι ή Έ σ  
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φ ί  ς α ι ίας έ σ  ο ία ος α έ  ς α α οσύ ο  α ά θ α ο ς 

α ό  σία, ο ία  ο οία α ο ούθ σα  αι οι  φ ί ς ο  

α ι οσ ύ ι – ο % ο  ώ ιο  έ ο  ύ ο . Η Google σή α  ια ά  ία 

φο ά ς  έ ι α ώ ι ια α ο ί α σ ι α βά ι α ά θ α σ α 

α ο έσ α α, αθώς οι φ ί ς ί αι ί ς ο  φ ού αι α ό ις ισ έ ις  

σ ώ  αι ό ι  α ή α α ή σ ς  ο οία α ά ι ο ύ ι ο οι ό α β ι ις ι ήσ ις 

ο  ο ιαφέ ο  (Fraga, 2012). 

 

ή α 2. Όσο α ύ ος ο ύ ος όσο α ύ ος ο α ιθ ός  ο α ι ώ  ισ έ  σ ις ι σ ο αφι ές 

ισ οσ ί ς ο  οέ ο αι α ό  Google. (Pew Research Center, 2011) 

ύ φ α  ο έ ο ώ  Pew, ί ο  ο % ς ί σ ς ος ις ά ς 

ι σ ο αφι ές σ ί ς α ό ι ούς σ έσ ο ς οέ αι α ό ις α α ήσ ις ς 

Google αι σ  ι ό ο βαθ ό α ό  σία Google News.  έ α ο ,  ο οία 

α έ σ   ί σ  σ α  α ύ α ι σ ο αφι ά sites, ο έ ο α έ  ς ι ι ά 

σ ις ι ό ς α ό ις ά ς ισ οσ ί ς ι ήσ   σ βο ή ς Google α ά αι. Η 
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ι οή ς α ής ή α  ι ό  σ α sites ο  ι ο ού  αι α ί ια σα  σ έ ς 

ι ήσ , ό ς οι σ ί ς Yahoo, AOL αι MSNBC (Olmstead, Mitchell & Rosenstiel, 2011).  

ο ι ώ α ο  , ο Rupe t Mu do h, ι θύ  σύ βο ος ς Πe s Co p., ς ό ιας 

αι ίας ς Wall Street Journal, ά α  α ά ο  ά ο  ό α  σ  ια σ έ ή ο  σ ο 

Sky News Australia ί  ς  αι ία σ έφ αι α ο ά ι  α ή α α ή σ ς ς 

Google ώσ  α  έ ι όσβασ  σ ις σ ί ς  όσ  ς. οσ ή ι  ς οι 

α α ώσ ς  θα έ  α έ ο  ά  α ό ια ο ο οίο σ  ά ς α φό ς έ ι 

α ώσο .  Mu do h ισ ίσ  ς οι α ές α α ή σ ς « έβο » α ά θ α ο ς 

αι ς ο ι ά ι  φια ή έ οσ  ς φ ί ας α έ ι ι ό ο ς α α ώσ ς, οι 

ο οίοι ό ς α ώ ο  ια α ιαβάσο  ις ι ήσ ις (Lavallee, 2009). Η σ έ  

ο ά σ  ο ές σ ήσ ις αι α σ ι ά σ ό ια,  έ α α ό α ιο οφι ή 

« ο σο ο ιά» ς ο ής α θέ ι  Microsoft α έ ι σ ά ι σ ι ή ο ι ή 

σ φ ία  ο  Mu do h ος όφ ος ς ι ής ς α ής α α ή σ ς, Bing. ο  ο 

ό ι ος α έσ  α έ ά ο  α ό α α ο έσ α α ς Google, ό ς ί ο ς ή ς α ό α 

α οφάσισ  α ισ έ ι, ι έ ο ας  φά ισ  ο  ί ο  αι ι ώ  σ ι ώ  α ό 

άθ  ά θ ο, α ι ή ο  α ο ο θ ί ο α ύ ο ί ιο  σ ο ι ώ  

ι σ ο αφι ώ  ισ οσ ί .  

ο ές ί αι ό ς αι οι όσ ις οι ο οί ς, ί  ι ή ι ού   σ ισφο ά ς Google 

σ  ί σ   ισ οσ ί  ο ς ί  ι ή  θέ ο  α α θού  σ ο ς « φια ά 

α ο ισ έ ο ς», ι έ ο  α σ ασ ού    α ι α ι ή αι ία ό ι ό ο 

ι έ ο ας σ α ο ό  ς Google α σ έ ο  οφο ί ς ια α ά θ α ο  

οσφέ ο , α ά ί ο ας ά  αι ο ή ς ά θ ο σ ο ο οίο θα α α ή ι ο 

α α ώσ ς έσ  ο  Google News. Η α ι ή α ή ο ο ά αι first click free  αι 

ι έ ι σ ο  ήσ  α ιαβάσ ι έ ς έ  ά θ α ά  σ  άθ  ισ οσ ί α.  

Έ α έο ο ι ό θέ α, ο  οέ  ά α ό α όφασ  ο  αϊ ού ι ασ ίο  ο  

άιο ο   ια  αι ία Google αι ο  σί ο α θα άσ ι αι ο ώ ο  

ι ήσ , αφο ά ο ι αί α  σ ώ  α ια ά ο  α ό ι  αι ήσ ς α ό α 
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α ο έσ α α ς α ής α α ή σ ς ς Google σ έσ ο ς ο  ο ς αφο ού 6. Ή  

έ ι  ώ  β ο ά α ο  Ιο ίο  , ά α ό αί σ  ός ο ο ή αι ός 

α ί , οι β α ι οί ό ι οι ι ήσ  BBC, The Gua dia  αι The Dail  Mail ώθ α  

ς σ ι έ ς ι ήσ ις ο  αφο ού  α όσ α α ά θα ά ο  α φα ί ο αι σ ις 

ια ι α ές α α ήσ ις (Powell, 2014).  ώ  έ α ο   Google όσφ   

σία, σ ις  αΐο  , ά  α ό .  ά ο α έ α α  αί σ  ια  ια αφή 

α ο σ ά  ο  ο ς αφο ού  α ό  α ή α α ή σ ς. ύ φ α   αι ία οι 

αι ήσ ις έφ α α  α ά έσο ό ο ις  α ά ό (Fioretti, 2014). Ή  σ ις  Ιο ίο  ο 

α ιθ ός  αι ήσ  ί  ο θ ί σ ις . , σύ φ α  ο ς New York Times (Scott, 

2014).  

ι ι σ ο αφι ές σ ί ς  έ ο  ι αί α έφ σ ς. Η α όφασ  α ή φέ ι ύο ά α 

α ά ο α: αφ ός α α ο έσ α α αφα ί ο αι ό ο α ό ις αϊ ές όσ ις ς 

Google ώ σ ί ο  α α α έ ο  ο α ά έσ  ς α ι α ι ής ι ύθ σ ς 

Google.com, αι αφ έ ο   σβή ο  α ό  σ ί α ι ήσ  ό ο  οσι ύ α  α ι ά. 

Α ό ο  ά ι α ή ο σιασ ι ά  ι ασ ι ή α όφασ  ί αι α σ ο ύ ι  ύ σ   

ά θ  α ό ο ς αίο ς ο ί ς.  

ι ό ς οσ ί ο  ς ό ι αι ια ια έα ο φή ο ο ισίας ο  φι ώ ι  

θ ία ο  ύ ο  αι σ  ο οία θα έ ι α α ισ αθού  (Ball, 2014). ά ο  φόβοι 

ς θα ί ι α ά σ  ο  έ ο   έ οιο ό ο ώσ  α α ο έσ ι ό ιο σ  

θ ία ο  ό ο  α ά αι α α ο ίσ ι  οσιο αφία ο  ασ ί αι έ  ο  

όσιο  σ φέ ο ος, αθώς ο ι ι οί αι ά οι α ά ο ς θα ο ού  α αφα ίσο  

α ό ις α α ήσ ις α ο έσ α α ο  α ο α ύ ο  ι’ α ούς α ήθ ι ς ο   ί αι 

έ  ο ς (Powell, 2014).  Martin Clarke, ό ς ς MailOnline, ς ια ι α ής έ οσ ς 

ς φ ί ας Daily Mail, έφ ασ   ο ή ο  έ ο ας ς  α όφασ  ί αι α ίσ οι  

 ο ι αί α ά οιο  α « ά ι σ  ια βιβ ιοθή  αι α ά ι α βιβ ία ο   ο  

                                                      
6 ο ή ς ί ο ς α όφασ ς  ο ία  αΐο   ί αι ιαθέσι ο σ  ισ οσ ί α ς 

αϊ ής Έ σ ς: http://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?num=C-131/12  

http://curia.europa.eu/juris/liste.jsf?num=C-131/12
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α έσο ».  Clarke ό ισ  ς  ά ι α ία έ ι  ο  α οσ ί ι ς α ά θ α 

ο  άσ α  α ό ις ια αφές έ ι ώ α ί αι α α ιβή (Watson & Greenhill, 2014). 

ά α ό έ ο ς ια α ί ς όσο ς φ ί ας Guardian όσο αι α ό α ούς ο ί ς,  

Google σ ις  Ιο ίο   έ σ  ο ς ό ς ς α έφ  ι ούς α ό ο ς 

σ έσ ο ς ο  ί α  ια αφ ί ί α. Η αι ία α ήθ  α α αφέ ι ο ς ό ο ς 

ια ο ς ο οίο ς αφαί σ  α ι ά ο ς σ έσ ο ς αι ο ί ιο α ιβώς σ ι ο αθής ή α  

αι  σ άσ  ς σ ι ά   α αφο ά ο ς.  Pete  Ba o , ι θ ής ι οι ιώ  ς 

Google σ  ώ , ι αιο ό σ   σ άσ  ς αι ίας έ ο ας ς α ό α β ίσ αι σ  

φάσ  άθ σ ς αι οσα ο ής σ α έα ο έ α (Scott, 2014). αθώς ό ι αι ια ια 

ο ύ όσφα  α όφασ   φα ο ή ς ο οίας ό ις ί σ , ο ώς ό ι αι α 

ι θ ί ί αι ά ι ο  ό ο ο ό ος ο ί α ί ι.   
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Κ φά αιο . Social media: ή ή α ά α ια ο  ά ο ς έ σ ς; 

α social media έ ο  ί ι α α όσ ασ ο ο ά ι ς ο ιάς  οσιο άφ   

ο ούς ό ο ς. έσα α ό α έσα οι ι ής ι ύ σ ς οι οσιο άφοι ο ού  α 

θού  ια έ α α ο ό α, α β ο  ιαφέ ο α θέ α α ια ά θ α, ές αι 

οφο ί ς ια ο ά , ια όθ  ο ά α θ ο ώ  ό  ο  θα ο ς α έ ι 

ι ό α ό ιάφο α ο ό α α ά ο  όσ ο, α ά αι ισ ό α α σ ι ό οι ό.  

Η έ α ο  Oriella PR Network, ο  έ ι  ο  σ   ώ ς, α ο ά  ς %  

οσιο άφ  ο  σ ί α  σι ο οιού  σί ς micro-blogging ό ς ο T itte , 

ο Fa e ook αι ο Wei o ο ο οίο ί αι ο οφι έσ ο έσο οι ι ής ι ύ σ ς σ  

ί α  ια α σ έ ο  ι ήσ ις. Α ό ο ς σ έ ο ς, ο % ή σ  ς σι ο οι ί 

micro-blogs αι ο 37% blogs ο  θ ού αι α ιό ισ ς ές ια α α θ ύσο  

οφο ί ς (Oriella PR Network, 2013).  

Α ίσ οι  έ α ο  έ ι  σ  ά  ά ο  Α α ι ού α ό ο α ισ ή ιο ς 

Ι ιά α α α άφ ι α ό οια α ο έσ α α,  ο 78, %  οσιο άφ  α 

σι ο οι ί α social media ια α θ ί ια έ α ς ι ήσ ις αι ο , % ια α 

έ ι ο  α α ισ ό. Α ό α, ά  α ό ο ς ισούς , %  β ίσ ο  ι έ ς ια έα ά θ α 

έσ   οι ι ώ  ι ύ  αι ι οι ού   ο οι ό ο ς , % . ις Η Α, ό ις ο 

, %  οσιο άφ  σι ο οι ί α social media ια α α θ ύσ ι οφο ί ς. 

ι οσιο άφοι, ιο ο ύ α ό ο έ, ί αι α α ασ έ οι α σ βά ο  σ  ιά οσ   

ι ήσ  ο ς ο θώ ας  ο ιά ο ς έσα α ό ις οσ ι ές ο ς σ ί ς σ α έσα 

οι ι ής ι ύ σ ς.  ιο φία ο ς (80,3%) α οί ο  ή α  έ ος σ  έ α 

σ φ ού  ς α έσα οι ι ής ι ύ σ ς ο ς βο θού  α ο θήσο  ο  α ό ο ς 

αι  ο ιά ο ς, ώ ά  α ό α ύο ί α , %  ή σα  ς έ ο  έο  

ισσό ς σ α ασ οφές  ο οι ό ο ς. Α ίθ α, ό ο ο , % θ ί ς α social 

media ο ς ι έ ο  α ι οι ού  α ύ α  ά ο α ο  αί ο  ό ο σ  ο ιά 

ο ς, αι ό ις ο , % ή σ  ς ο ς βο θού  α α ήσο   α ιο ισ ία ο ς (Willnat 

& Weaver, 2014). 
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Η σ α ι ό  ό ς α α ή ο  έ ο  ιφέ ι α έσα οι ι ής ι ύ σ ς αφο ά ο  

ό ο ο  οι α α α ές έ ο αι σ  αφή  ις ι ήσ ις. Ό ο αι α ύ ο οσοσ ό 

σ ώ  σι ο οι ί α social media ς ι ή σ ί α ο  σ ο ια ί ο, ο σ ίο α ό 

ό ο  θα θού  ό ι ό ο ια ις ασ ιό ς  φί  ο ς, α ά αι ια α 

ο ό α ο  σ βαί ο  σ ο  όσ ο ι ό α.  Jim Roberts, ι θ ής σύ α ς αι 

ι ο έ ο  σ ο Mashable, ια ι σ ο αφι ή ισ οσ ί α ο  σ ιά ι σ  θέ α α ο  

αφο ού  α social media, ί  σ  σ έ ή ο  σ ο Wall Street Journal ς α έσα 

οι ι ής ι ύ σ ς ί αι έο   « ύ  ο  οι ού σ ο  όσ ο ς οφό σ ς» (Wall 

Street Journal, 2013).  

 

5.1  Το Facebook σ ο αι ί ι  ι ήσ  

Έ α ο  έ ο  ώ  Pew ο  έ ι  ο έ β ιο ο   σ  ί α .  α ό  

α ο ά  ς ο % ο  ή ι ο  θ σ ού  Η Α σι ο οι ί ο Facebook σ  

αθ ι ό ά ο . Α ό α ούς, ο % α ή ο % ο  ι ού ή ι ο  θ σ ού  

ή σ  ς ιαβά ι ι ήσ ις ις ο οί ς έ ι ι σ ο Facebook. ι ισσό οι  αί ο  

σ  σ ί α οι ι ής ι ύ σ ς ια α ιαβάσο  ι ήσ ις, α ά ώ ο  ς ώ 

β ίσ ο αι ί α  ού  ά ι ο  ο ς ιαφέ ι θα ά ο  ι  σ ο σύ σ ο ια α 

ιαβάσο  ο ά θ ο ο ο οίο ο ς άβ   οσο ή. ό ις ο % ί  ς θ ί ο 

Facebook ς έ α ήσι ο ό ο ια α β ι ι ήσ ις. Η έ α ίσ ς α ο α ύ ι ς α ό 

α ούς ο  ιαβά ο  ι ήσ ις έσ  Facebook ο οί ί αι ί οι οι ο οίοι ιαφο ι ά 

 θα ί α  α ία αφή   ι αι ό α, αθώς  α α ο ο θού  ι ήσ ις 

ι ό α, ι ι ά σ ις ι ό ς ι ί ς. έ ος, α ί ι α ό α α σ ι θ ί ς οι ήσ ς 

ο  α ο ο θού  ι σ ο αφι ούς ο α ισ ούς ή φ ί ς έ ο  ισσό ς 

ιθα ό ς α σι ο οιήσο  ο Facebook αι ς έσο έ σ ς ια ις ί ις σ ο  

όσ ο (Mitchell, Kiley, Gottfried, & Guskin, 2013). 
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ή α 3. ο %  ί  σ ις ΗΠΑ α α α ώ ο  ι ήσ ις έσ  Facebook. (Pew Research Center, 2013) 

οι ία α ό ο ί ο BuzzFeed, σ ο ο οίο α ή ο  ό ς ό ς οι The Huffi gto  Post, 

TM), The O io  αι “late, ο  ισ έ ο αι ά  α ό  α ο ύ ια ήσ ς άθ  ή α, 

ί ο  ς οι ισ έ ις ο  οέ ο αι α ό ο Fa e ook α ήθ α  α ά % α ά  

ίο ο Αύ ο σ ος- ώβ ιος . Η αύ σ  ί σ  σ α ια ά ο  Αύ ο σ ο, ό α  ο 

ί ο έ αβ  ά  α ό  α ο ύ ια α α ο ές έσα σ ο ή α αι έφ ασ  σ α  

α ο ύ ια ο  ώβ ιο. Έ ας ό ος ια  αύ σ  α α ο ώ  α ό  σ ί α 

οι ι ής ι ύ σ ς ος ι σ ο αφι ά sites,  ο οία σύ φ α  ο ί ιο ο Fa e ook ο 

 ή α  ς ά ς ο  % σ  σ έσ   ο  ασ έ ο ό ο, φαί αι α ί αι αι οι 

ι ήσ ις ο  ά ι  αι ία ια α σιάσ ι ο ς ό ς έσα α ό οσι ύ α α, 

ί ο ας σ βο ές ια ο ώς θα α ήσο   ί σ   σ ί  ο ς (Warzel, 2013).  

Η ά  αύ σ  ιαφέ ο ος ια ι ήσ ις α ό  ά ο  οι ού ο ή σ   

αι ία Facebook σ  α όφασ  α ιο ήσ ι ια σία   ο οία ο ήσ ς θα 

έ ι όσβασ  σ  ι σ ο αφι ό ι ό ο ής οιό ας, ο  ιαφο ι ά ίσ ς α 

έφ  α ό  α ί ή ο . ο  β ο ά ιο ο   έ α  ο ού ο ς σ ις Η Α  
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φα ο ή Paper7, ο  σ ά ι οσι ύσ ις αι φ ο αφί ς φί   ι ό ο ο  

οέ αι α ό οσιο αφι ούς ο α ισ ούς.  ήσ ς ο ί α οσα όσ ι  

φα ο ή ώσ  α α ο σιά ι ι ήσ ις ια θέ α α ο  ο  ιαφέ ο . Η ι ο ή  

οσι ύσ  α ό ο ς ο ι ούς οί ο ς ί αι ί  βάσ ι ο ι ό ας ο θού αι 

ά θ α α ο οία ί αι οφι ή α ύ  σ ώ  ί  α ό ια ο ά α σ α ώ  ο ς 

ο οίο ς οσέ αβ   αι ία ι ι ά ια ο σ ο ό α ό. ύ φ α  ο βί ο α ο σίασ ς 

ς φα ο ής, οι ι ήσ ις οέ ο αι α ό ις « α ύ ς ές ο  όσ ο » αι 

α αφέ ο αι ι ι ά οσιο αφι οί ο α ισ οί ό ς ο ιο ι ό TIME, οι φ ί ς 

U“A Toda  αι Πe  ζo k Ti es, α ά αι ο ο ι ό ί ο CΠΠ. όσφα α ο Facebook 

ά α  αι ο  α ό ιθ ο ο  αθο ί ι  ι ο ή  οσι ύσ  ο  β έ ο  οι 

ήσ ς σ  ι ή ο ς σ ί α, ί ο ας ο αιό α αι έ φασ  σ  ί ς ο  

οέ ο αι α ό οσιο αφι ούς ο α ισ ούς (Luckerson, 2014). ύ φ α  ο BuzzFeed 

 α α ή ο  α ο ίθ ο ,  ο οία ά α  ο  ό ο ο  φα ί ο αι οι ι ήσ ις σ  

α ι ή σ ί α  σ ώ , ή α  έ ας α ό ο ς σ α ι ό ο ς ό ο ς αύ σ ς ς 

ί σ ς ος ις ι σ ο αφι ές σ ί ς. 

ί ς β ο ά ς α ό α, ο  Α ί ιο ο  2014, ο Facebook α α οί σ  ά  ία 

σία ο  αφο ά ις ι ήσ ις, ο FB Πe s i e. Η σία α ή ί αι ι ι ά σ ιασ έ  

ια ο ς οσιο άφο ς α ά ο  όσ ο αι ο σιασ ι ά α α α ί ι όσι ς 

οσι ύσ ις σ ώ  ί  ο α ισ ώ  ί  ι ι ώ  ο  θ ού αι ς έ ο  

οσιο αφι ή α ία αι ο ού  α σι ο οι θού  σ α αίσια ο ά . ο ι ό 

ι α βά ο αι φ ο αφί ς, βί ο αι ώσ ις α άσ ασ ς ο  έ ο  οσι ί 

α ό ά ο α α ο οία β ίσ ο αι σ  ώ  α ή σ α ι ώ  ο ό , ό ς 

ια ώσ ις, ο ές, αθ ι ές ιο α ώσ ις .α. Η ά  σία ί αι οσβάσι  σ  

ό ο ς έσα α ό  σ ί α www.facebook.com/FBNewswire αι ή  α ιθ ί ά  α ό .000 

έ .  

 

                                                      
7 ος ο α ό  ί αι ιαθέσι  ό ο ια σ σ ές  ι ο ι ό iOS ς Apple. 

http://www.facebook.com/FBNewswire
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5.2  Twitter: ι ήσ ις σ   α α ή ς  

ο έ ο ώ  Pew α αφέ ι σ  έ ά ο  ο  ς ο % ο  ή ι ο  

θ σ ού  Η Α σι ο οι ί α ή  σ ι ή ο οι ι ό ί ο Twitter, ο ο οίο 

άσσ αι σ ις σί ς i o- loggi g. Α ό α ούς, ί ο  οι ισοί % α ώ  ο  

σι ο οιού  ο Twitter ή ο % ο  σ ο ι ού ή ι ο  θ σ ού ς ώ ας  ο 

σι ο οιού  ια α ώ ο αι ια ις ί ις σ ο  όσ ο. ο οι ό  ι ήσ  

έσ  Twitter ί αι σ  ιο φία ο  ό ο,  σ ό  ο ς ισούς %  α α ή ο  

σ  ι ια ή ο ά α  -  ό , σ ι ι ά  ο οι ό ο  α α α ώ ι ι ήσ ις 

έσ  Facebook. ό ις ο %  σ ώ  ο  ώ ο αι έσ  Twitter ί αι ι ίας ά  

 , ώ σ ο Facebook  ί  ι ία α ι οσ ύ ι ο %  α α α ώ  ι ήσ . 

ι ήσ ς ο  ώ ο αι έσ  Twitter σι ο οιού  ιο σ ά φο ές σ σ ές ια 

α ιαβάσο  ι ήσ ις, ώ ο % α ό α ούς ιαθέ ι ο ά ισ ο  ίο Bachelor.  

 

ι ό α 2. ί α ό ις ό α ά  α α ασ ι ή οσ ί σ  σ ο  ο α ό Χά σο , έ α tweet α ί ι α έα σ ο  

όσ ο. 

α αία ό ια ο Twitter α άφ  α ές φο ές α β ι θέσ  σ α οσέ ι α ς 

έ σ ς, αθώς α ο έ σ  ο έσο σ ο ο οίο οσι ύ α  ια ώ  φο ά 

οφο ί ς σ ι ά  ιάφο α σ α ι ά ο ό α ς ι αι ό ας. Έ α α ό α ώ α 

tweets έ σι ο ο ά ο αι α ύ α α   α α ή  ο  ο ήσ ς ο ί α 

οι ασ ί  όσο ς ο  «α ο ο θού »  ο  έ ασ  σ  ισ ο ία ά  σ  ι ή 

ύ α ή ο , α ή ι σ ο  Ja is K u s.  K u s β ισ ό α  σ  έ α φέ ι ο  σ ο  ο α ό 

ά σο  σ  έα ό   σ ι ή ο  ο α οσ άφος ς U“ Airways, ο ο οίο ούσ   

ήσ  , έ α  α α ασ ι ή οσ ί σ  έσα σ ο  ο α ό, ο  Ια ο ά ιο ο  .  
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Krums άβ  ια φ ο αφία  ο ι ό ο  έφ ο αι  α έβασ  σ ο Twitter ι  

σ ύσ ι α βο θήσ ι ο ς ιβά ς ο  ή α  σ ο α ο ά ο. έσα σ  έσσ ις ώ ς  

φ ο αφία ί  οβ θ ί ά  α ό .  φο ές (Johnston & Marrone, 2009). α 

α α οσια ά έσα α ι ής έ σ ς έ α α  ις ώ ς α αφο ές σ ο α ύ α ί ο  

 ά ά  οσί σ  ς φ ο αφίας ο  Krums (Beaumont, 2009). 

Η έ α ο  Pet o i  αι  σ α έ φ  ο  Can Twitter replace Newswire for breaking 

news?  ο  οσι ύ  ο  ι ώθ  σ ο α ο ίσ ι α  ι ά ο Twitter ί αι 

ιο ή ο ο σ  ά οσ   ο ό  αι α  ο ί α α ι α ασ ήσ ι ι ά ις 

σί ς ι ήσ . ια ο σ ο ό α ό α έ σα ,   βοήθ ια ός α ο ίθ ο  ο  

α έ α  ια ο ο ισ ές, .  ά θ α αι  α ο ύ ια tweets ιας ιό ο   

ώ  ο  . ι ι ήσ ις ο  έ σα  αφο ούσα  ια ά α θ ά , α ό φ σι ές 

α ασ οφές αι α ή α α ς έα ιασ ο ή  αι ισ ο ι ές α α α ύ ις. 

 

Πί α ας 1. ιάφο ς ι ήσ ις α ά  ίο ο  Ιο ίο  -  β ίο   αι  ώ α ο  α όθ α  α ό ις 

σί ς ι ήσ  αι ο Twitter. Petrovic, αι σ .,  
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ι ές ί α  ς ό α α ά α ο ό α α ύ ο αι όσο α ό ο ς α α οσια ούς 

ο α ισ ούς ι ήσ  όσο αι α ό ο Twitter, α ά ο έσο οι ι ής ι ύ σ ς έ ι 

α ύ  ά   ι ώ  ή ο ι ώ  ο ό , ι ήσ ις ο  σ ήθ ς α οού αι α ό α 

α ο ία. α ά  ι ό  οίθ σ  ς ο Twitter ί αι ιο ή ο ο,  έ α 

α α ή ι ς α ό  ισ ύ ι αθώς ά ι ια ά  ισο α ία α ά σα σ α 

α α οσια ά έσα έ σ ς αι ο ί ο micro-blogging. ί ο  ο Twitter α ά ι 

σ ήθ ς α ύ α α ό ά ο  α ύ ας σ ι ι ά  α  ί αι σ α ο ό α ο  

σ ί ο αι  ο  αθ ισ ό αι ις φ σι ές α ασ οφές. Έ σι, α α ώ ας σ ο βασι ό 

ώ α ς έ ας ο ο οίο ί αι α  ο Twitter ο ί α α ι α ασ ήσ ι ις σί ς 

ι ήσ , οι ές α α ή ο  ς - ια  ώ α ο ά ισ ο  - ο οι ι ό ί ο  

ί αι σ  θέσ  α ά ι ά ι έ οιο. 

Έ ας α ό ο ς ό ο ς ο  ο οι ό ίσ ς ισ ύ ι ο α ίθ ο ί αι ς ο Twitter α άφ  

α ά ι  ιά σ  ά οια σ α ι ά ο ό α  αί  ό , ό ς ο θά α ος 

ο  σά α ι  ά  αι ς α ι α ί ας α ο ίσ ιας Whitney Houston,  βο βισ ι ή 

ίθ σ  σ ο α αθώ ιο ς οσ ώ ς, α ά αι  α α οί σ  ο  ά ο  ο  ί ι α 

ιού ια    έι  ί ο .  

 

5.2.1 Η σ έσ   ΜΜ   ο Twitter 

ο Twitter έ ι ί ι α α όσ ασ ο ο ά ι ς αθ ι ό ας  οσιο άφ , όσο 

σα  ή ια οφο ί ς αι σ οι ία, όσο αι σα  έσο ια α ο θήσο   ο ιά 

ο ς σ ο οι ό. Η φ ί α The O ego ia , σ ο ό α   Η Α, ί αι έ ας α ό ο ς 

ο ό ο ς αθώς ά ισ  α σι ο οι ί ά  σία micro-blogging α ό α έ  

ο  , ό α  ο Twitter ί  ό ις .  Α ι α ούς ήσ ς8, ί ς ια ά σ  

έ σ  σ  θέ α α ο  αφο ούσα  ύ ς αι ό ο ς ο  έ ι α  ό  

α αι ί  σ  ιο ή. ύ ο α α ο ούθ σα  αι ά ς φ ί ς, οι ο οί ς 

                                                      
8 ι ι ά, σ ις α ές ο    σία ί  ,  α ο ύ ια α έ ο ς ήσ ς σ ις Η Α (Bennett, 

2014).  
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σι ο οιούσα  ο Twitter ια α ώ ο  ο ς α α ώσ ς ο ς ια φ σι ές 

α ασ οφές σ ις α ίσ οι ς ιο ές ο ς (Farhi, 2009).  

ά ο  α οί ό οι ια ο ς ο οίο ς ο Twitter ί αι ήσι ο: ο ί α α έ ι σ ο ς 

οσιο άφο ς ια ι ή ι ό α ια ις α ό ις  α θ ώ  ύ  α ό ιάφο α 

θέ α α, α ο ς οσφέ ι ι έ ς ια α ό α ά θ α ο ς α ά αι α ο ς α έ ι 

ο ύ ι ς οφο ί ς ια έ α ή α ο  ο ς α ασ ο ί.  Farhi, σ ο ά θ ο ο  σ ο 

American Journalism Review (2009), α ο σιά ι ία α ό ις α έ ς ι ώσ ις ο  ο 

Twitter βοήθ σ  ο ς οσιο άφο ς ί ο ας οφο ί ς ια ια ιαφέ ο σα ί σ , 

α αφ ό ος σ  ί σ  ς Nancy Shute ς ι σ ο αφι ής ισ οσ ί ας 

USNews.com: ις ώ ς έ ς ά  α ο ά  ς σ ις Η Α οφο ούσ  

φ σ ι οβού ο  σα ο έ α,  Shute ί  ς έ α α ό α ά ο α α ο οία α ο ο θ ί σ ο 

Twitter, έ ας ο οσ ο ια ός ά ος, οσί σ  έ α tweet ό ο  α ο ά  ς  

όσια σία ίας σύ ο α θα α ίσ ι α σι ο οι ί  σία Twitter ια α 

ώ ι ο οι ό ια ιθα ούς ι ύ ο ς ίας. έσα σ  ί ς ώ ς  Shute οσί σ  

 ί σ  σ  ο ι ή φ ί α σ  ο οία ά αι.  

ο ί ιο ά θ ο, ο αθ ής ο  α ισ ίο  A izo a “tate αι έ ας α ό ο ς α ιό ο ς 

bloggers, Da  Gill o , ή σ  σ ο  Farhi ς οι οσιο άφοι έ ι α β έ ο  ο Twitter 

σα  έ α «’σ ο ι ό σύσ α οφο ιώ ’ ο ο οίο α έ ι ώι ς ί ις ια άσ ις, 

α θ ώ ο ς αι έα» α ο ύ ο άς ο ς α άθο  α ο σι ο οιού  σ σ ά ια α ί αι 

α ό α ιο α ο σ α ι ό (Farhi, 2009).  

ο Project for Excellence in Journalism ο  έ ο  ώ  Pew σ  σ ασία  ο ή α 

έσ  α ι ής έ σ ς αι οσί  έσ  ο  α ισ ίο  Geo ge Washi gto  

οσί σ  ο  οέ β ιο ο   ια έ α σ ι ά  ο ώς α ιβώς α  

σι ο οιού  ο Twitter. α αίσια ς έ ας α ιο ο ήθ α  ά  α ό .  t eets 

ο  οσι ύ α  σ ο ιάσ α ιας β ο ά ας αι οέ ο α  α ό  ά ο ς 

οσιο αφι ούς ο α ισ ούς. ι ές α έ α  σ ο σ έ ασ α ς  ιο φία 

 tweets %  αφο ούσ   οώθ σ   ά θ   ί ι   . Η οι ο οί σ  

ι ήσ  α ό ά ς ές αι  «σ ή σ »  ο ς α α ώσ ς ή α  σ ά ι ς. ίσ ς, ο 
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ι ό ο ο  ο θούσα  οι οσιο αφι ές αι ί ς ή α  ά σα σ έ ο  ις 

ι ήσ ις ο  ί α  ο αιό α σ ις ισ οσ ί ς ο ς. ό ις ο %  tweets 

α θ ό α  σ ο ς α α ώσ ς  σ ο ό α ήσ ι  ά ο ή ο ς ια έ α θέ α ή 

οφο ί ς α ό ά ο α α ο οία θα ο ούσα  α ί αι α ό α σ  ιάφο α σ βά α. Η 

Washington Post,  Huffington Post αι  Wall Street Journal ή α  οι ις οσιο αφι οί 

ο α ισ οί   α ύ  ασ ιό α σ ο Twitter  ίο ο ο  ήθ  

(Holcomb, Gross & Mitchell, How Mainstream Media Outlets Use Twitter, 2011).  

Η αι ία Data i , έ α start up  έ α  έα ό , ι ι ύ αι σ ο α ά αι σ  

ά ισ ο ό ο άσ ιο ό ο ο έ  ο  οέ αι α ό α social media ια  

α ή ο ύ ι  οφο ιώ  ις ο οί ς ο θ ί σ ο ς ά ς ς, σ  ιο φία 

ο ς ές. ο  Α ί ιο ο   ά ς ισέβα α  σ ο ο α ιασ ό Twitter ο  

Associated Press αι οσί σα  έ α tweet ο ο οίο ισ ι ό α  ς ο ός ί ος ί  

ί ίθ σ  αι ς ο ό ος ά α  ά α ί  α α ισ ί. έσα σ  ά ισ α 

ό α ο ί ς Do  Jo es I dust ial A e age σ ο α ισ ή ιο ς Wall Street 

ά ισ  α έφ ι θ α α ι ά. Η Data i  α α οί σ  σ ο ς ά ς ς ς  ί σ   

ή α  α θι ή έ  ο ό α ά ι  ο Associated Press οσι ύσ ι  ιά σ  ο  

t eet. ις α ές ο   ο CNN αι  Data i  α α οί σα   σ ασία ο ς,  ο οία 

βασί αι σ  ια έα φα ο ή ς αι ίας α ο ισ ι ά σ ιασ έ  ια οσιο άφο ς 

αι θα ο ς ι ο οι ί άθ  φο ά ο  ά ι ά οια έ α  ί σ  ί α α ό ό, ι θα 

ο ούσα  α θού  ό οι ο ς έσ  ιαφο ι ώ  α α ιώ .  Kenneth Estenson, 

ι ός ι θ ής ο  CΠΠ digital, ή σ  σ  σ έ ή ο  σ ο ί ο Verge ς ο 

σ αθ ός α ά ι αθ ι ά ο ά ισ ο  ύο οσι ύ α α α ο οία βασί ο αι σ  

οφο ί ς ο  έ ο  άβ ι α ό  Data i  αι ς  έα σία ούς βο θά ι α 

ί αι ιο ή ο οι α ό ο  α α ισ ό (Popper, 2014). 

ί ο ς ή ς α ό α, ο  Α ί ιο ο  , ο CNN α α οί σ  ια σ ι ά ι ήσ  σ  

ο φή βί ο   ο ο ασία Your 15 Second Morning , φ ια έ  ι ι ά ια α ο ί 

α ίς α  ι αι α  α α οσι ύσ ι σ ο Twitter (Shields, 2014).  
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Κ φά αιο . Η οσιο αφία  ο ι ώ  

Η α ύ  α α ή σ  σ έσ   α α α ώ  ι ήσ   α έσα α ι ής έ σ ς 

ά ισ  α φα ί αι α έσ ς ά  ά σ   ι ώ  φώ   multimedia 

α ό ς. αφ ι ά ό οι ή α  σ  θέσ  α β ά ο  αι α σ έ ο  φ ο αφί ς α ό ο 

ι ό ο ς, ο ός ο  σ έβα  σ α ι ά σ  ά σ  ς ό ς οσιο αφίας 

 ο ι ώ  ή σ ο ι ής οσιο αφίας citizen journalism . ο οι ό  ί αι έο  

α ο ισ έ ο σ ο  αθ ι ό ό ο ο  θ α ή α ά σ έ ι ή αι ο ές φο ές 

ια ο φώ ι ο ί ιο  ί σ . Α ό ο  ή  α ο ισ ό ς φ ής  ο ι ώ  σ α έσα 

α ι ής έ σ ς σ  ασ έ ς α ί ς,  έ σ  έ ασ  σ  έ α ώς 

ιαφο ι ό ο έ ο, ό ο  έο  ο αθέ ας ο ί α ί ι ό ς αι α ια έ ι 

ι σ ο αφι ό ι ό ο. ύ φ α  ο  Clay Shirky, ο ια ί ο έ  ο οι ό 

α ό ια ο ά α α α α ώ  σ  ια ο ά α  ά ι α α ώ  (How social media can 

make history, 2009). 

 J.D. Κasi a, σ  ά θ ο ο  σ ο Online Journalism Review (Lasica, 2003), α ο ιο οι ί  

σ ο ι ή οσιο αφία σ ις α ό ο θ ς έ  ο φές ς: 

1) ο ή ο  οι ού σ  ι σ ο αφι ές ισ οσ ί ς. Α ό ο ί α ί αι α σ ό ια 

ός α α ώσ  ά  α ό έ α ά θ ο, έ α οσ ι ό blog . . ός σ ά  ς 

φ ί ας ή ά οιο  ί ο  ο ο οίο φι ο ί αι σ  ισ οσ ί α ς , 

φ ο αφί ς ή βί ο ο  α αθα ά ισ  ά οιος  ο ι ό ο  ή ο ι ές ι ήσ ις 

ο  έ ο  αφ ί α ό α α ώσ ς- έ  ς οι ό ας. α α ισ ι ό α ά ι α 

α ής ς α ο ίας ί αι ο iReport (http://ireport.cnn.com) ο  ο ι ού 

ι ύο  CNN.  

2) Α ά ς ισ οσ ί ς ι ήσ  ή οφο ιώ .  α ή  ί σ  ό ι αι 

ί  ια οσ ι ά blog ί  ια σ ί ς ο  ασ ο ού αι  έ α θέ α ό ς ί αι . . 

ο D udge Repo t http://www.drudgereport.com), ο ο οίο ασ ο ί αι ί ς  

ή α α ο ι ι ής. 

http://ireport.cnn.com/
http://www.drudgereport.com/
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3) ή ς α έ ς ισ οσ ί ς αφι έ ς σ ις ι ήσ ις α ό ο ί ς-

οσιο άφο ς. Η ιο σ ή ί σ  έ οιας ισ οσ ί ας ί αι ο Indymedia 

(http://www.indymedia.org , ό ο  οι σ έ ο ς ο ού  α φ άσο   

ά ο ή ο ς ί ς ια ο ι ι ά θέ α α. 

4) ο ι ές ισ οσ ί ς έ σ ς.  α ο ία α ή ο ί α α θ ί  

Huffington Post (http://www.huffingtonpost.com ,  ο οία α ο ί αι α ό ά θ α 

σ α ώ , σ ό ια αι σ ήσ ις α α σ ώ , ια θώ α ά θ  α ό bloggers 

ό ι ο ς αι , α ά αι α α οσι ύσ ις ι σ ο αφι ού ι ο έ ο  α ό 

ά ς ές.  

5) Ά α ί  thin media . ώ σ ι α βά ο αι οι ίσ ς α ο αφίας mailing 

lists), α ι ά ία ο  ια έ ο αι έσ  e-mail αι ά α φια ά έσα.  

6) οσ ι ές ισ οσ ί ς.  α ή  α ο ία α ή ο  ισ οσ ί ς ο  ιέ ο  

βί ο ή ή ο α ο οία έ ι α α ά ι ο ι ιο ή ς ς άσ ο  σ ί ας.  

Η σ ο ι ή οσιο αφία, σύ φ α   ώ  α ώ  ι ι ώ  ό ς ο  Brad 

Phillips, σ αφέα ο  The Media Training Bible  αι ιο ού ς ισ οσ ί ας Mr. Media 

Training (http://www.mrmediatraining.com , ήθ  α ώ α α ς ς α ίο   

σ ο ος Ά ς (Phillips, 2012). ί ο ο β ά , έ ας ά ας, ο Geo ge Hollida , ύ σ  

α ό ις σ ι ή ς  ι ο ι ώ  έ  α ό ο σ ί ι ο . ή  σ ο α ό ι ο  αι   

ασι ι ή ο  ά α α έ α  έ α βί ο έα ώ , σ ο ο οίο ο ό ος ο 

α ή ς σύ ο α θα έβ  ια ο ά α ώ  ασ ο ι ώ  α ο ο ού  έ α  άο ο, 

αύ ο ο οσι ισ ή, ο  Rodney King.  Holliday α ι ά έ σ   ασ ο ία ια  

ύ α  ς βι ο ασέ ας, α ά α ίς  ο  έ σ  σ ασία. ά α ό α ό, ι οι ώ σ  

 ο  ο ι ό ο ι ό σ αθ ό KTΚA, σ ο  ο οίο ι ά ού σ   ασέ α ια ό ις  

ο ά ια (Mydans, 1992). Η οσί σ  ο  βί ο αι  αθώ σ   σσά  ασ ο ι ώ  

ο  φα ί ο αι σ  α ή, ο ή σα  σ  σ ό σ ις ι ο ιές ο  ος Ά ς  ά οι  

ς ό ς ο ιάς α ά  ιά ια ο  ο οίο  σ ο ώθ α   ά ο α αι α α ίσ α  

ά  α ό . . 

http://www.indymedia.org/
http://www.huffingtonpost.com/
http://www.mrmediatraining.com/
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ία α ό ις α ύ ς ι ί ς ς σ ο ι ής οσιο αφίας έ αι ι ά ό ια 

α ό α, ο  Ια ο ά ιο ο  , α ό ο  ασι έ  οσιο άφο Matt Drudge ο ο οίος 

α ο ά   σ έσ  ο  Α ι α ού οέ ο  ι  ί ο    ό ι α βί σ ι σ  

ισ οσ ί α ο  The Drudge Report. Η ισ οσ ί α ιο ήθ  α ι ά α ό ο  Drudge  

σ ο ό α οσι ύ ι ο σο ο ιά ο  αφο ούσα  ιασ ό ς ο  ό ο  αι ς 

άσι ο , α ο οία ά ο  σ  ο ιά ο , σ ο α άσ α  ί  ώ  ο  

ο ι ού σ αθ ού CBS. ο οσί α ο  σ ι ά   α ά ο  σ έσ  ο  ί ο , ο 

Drudge έ α  ς ο ιο ι ό Newsweek ί  α ι ά ις οφο ί ς α ά α οφάσισ  α 

 ο ήσ ι σ  οσί σ  ς ί σ ς9.  σ ύ ις ο  έ σ  ις ό ς 

β ο ά ς, ο ιάσ ος έο  Drudge ό ος α ά  α α οσια ώ  έσ  

έ σ ς ασ ι ό α   θέ  ο ι αί α ο  άθ  ο ί  α οι ά αι α ά ο  

ί ι  ο  ό οι ο όσ ο, β ά ο ας α ό  έσ  ο ς ό ς αι ο ς σ ά ς  

ι σ ο αφι ώ  ο α ισ ώ  (Allan, Histories of Citizen Journalism, 2009). 

 

6.1  Πα α οσια ά ΜΜ  αι ο ί ς- οσιο άφοι 

Η αθο ισ ι ή σ ι ή ο  α έ ι   σ ο ι ή οσιο αφία ς ο ο ίσι  ύ α  

σ ο ώ ο  ι ήσ , σύ φ α  ο  Stuart Allan, ή α  ο σ ισ ός ο  Ι ι ού α ού 

αι ο σο ά ι ο  α ο ούθ σ , ο  έ β ιο ο  . ο ήθος  φ ο αφιώ  αι 

 βί ο ο  ί α  αβή ι α οί ο ί ς - α ό ς ά ς - α έ σ  ο ια ί ο 

αι οι φ ί ς ς ο ής ούσα   σ ο ι ή οσιο αφία ι ώ ας ια ια 

α άσ ασ  σ ο ώ ο ς έ σ ς. ια ώ  φο ά σ  ισ ο ία  έσ  α ι ής 

έ σ ς α ο ι ά σ ία α α ο ώθ α  σ  ά  ός α όσ ιο  

ο ό ος α ό α ούς ο ί ς  φ ο αφι ές α ές αι έ α ι ά. ι β α ι οί 

ο ι οί σ αθ οί α ί α σ έ ο  ο ς α α ούς αι ο ς α α ί ς ο α έ  

ο ς σ ο  ό ο ς α ίας, ο ς έσ α  σ ο α ο ό ιο ια α α α άβο  ο ίσ ς 

                                                      
9 Η ό  οσί σ  ο  Drudge ο  αφο ά α ό ο  α ό α έ ι  σ ό ς σ ά α ο βί σ ι ί αι 

ιαθέσι  σ  ι ύθ σ  http://www.drudgereportarchives.com/data/2002/01/17/20020117_175502_ml.htm.  

http://www.drudgereportarchives.com/data/2002/01/17/20020117_175502_ml.htm
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οι ο οίοι έσ φα  α ό ις ια ο ές ο ς  ο ι ό ι ό α ό ις α ασ οφές σ  Ασία 

(Burrell, 2005).  

ο ο ι ό ί ο CNN ή α  α ό ις ώ ς ι ι ήσ ις ο  ώ ο   α α οσια ώ  

έσ  α ι ής έ σ ς ο  α ά αβ  α ά ίς όσο σ α ι ή ί αι  σ ο ή 

ο  οι ού σ  ια ό φ σ   ι ήσ  αι α α ώ ισ  ς οι α οί ο ί ς ο ού  α 

έ ο  σ α έ ια ο ς ο ύ ι ς οφο ί ς ο  ιαφέ ο   οι ή ώ . ο α ο αί ι 

ο   ά σα   ισ οσ ί α iReport (http://ireport.cnn.com  ό ο  ο αθέ ας ο ί α 

α α ήσ ι α ι ά ο  ά θ α, φ ο αφί ς αι βί ο ο  αφο ού   ι αι ό α αι ό ι 

ό ο. ύ φ α  σ οι ία ο  ί αι ιαθέσι α ια ο ,  ισ οσ ί α έ ι ά  α ό έ α 

α ο ύ ιο α α α έ ο ς iReporters, ό ς α ο α ού αι οι ασι έ ς 

οσιο άφοι ς, οι ο οίοι οβά ο  α ά έσο ό ο  iReports  έ α. ά οι ς 

α ό ις ισ ο ί ς α ές σ ά ο αι α ό ια ι ι ή οσιο αφι ή ο ά α αι σ  σ έ ια 

οσι ύο αι σ  ίσ  ισ οσ ί α ο  CNN   έ ι  "CΠΠ iRepo t", ώ οι 

ό οι ς οσι ύο αι σ ο site ο  iReport   έ ι  ς α ο έ α  έ ο  

θ ί α ό ο CNN αι ς ό ο ο σ ά ς ς ί σ ς ί αι ύθ ος ια ο 

ι ό ό ς. ο  άιο ο  , ο CNN α α οί σ  ια αι ού ια φα ο ή ια ο ς 

iReporters  ο οία σ ιάσ  α ο ισ ι ά ια ο Google Glass, α «βιο ι ά» α ιά ς 

αι ίας Google.   φα ο ή α ή οι ασι έ ς ό  θα ο ού  α 

α α άφο  ύ ο α αι ή ο α ι ό ς αι βί ο αι σ  σ έ ια α α α βά ο  ά σα 

σ ο ί ο ο  iReport (Whittaker, 2014).  

ός α ό ο α ι α ι ό CNN ά ο  ά οι ύο ά οι οσιο αφι οί ό ι οι ο  

α ί ι α α αφ θού  ια  έ α  ς σ ο ι ής οσιο αφίας σ ο ι ι α ι ό 

ο ς ά ο. ό ι αι ια ο β α ι ό BBC αι ο α αβι ό Al Jazee a. Η σ έσ  ο  BBC  

ο ς ο ί ς- οσιο άφο ς ήθ  α ίσ α σ ις  Ιο ίο  ,  έ α  

βο βισ ι ώ  ιθέσ  σ ο ο ί ο. ί   έ α αι ώ α ό α  ίσ  ο ή ο  

σ βά ος ή α  ς ή  ά οιο όβ α ο ό σ ς σ ο ό, ο ί ς ο  ί α  

ήσ ι α ό ο ά α ο ό α ά ισα  α ι οι ού   ο ο ι ό ί ο ια α 

οι ασ ού   ι ία ο ς. έσα σ  έ ι ώ ς α ό  ώ  ίθ σ  ο BBC ί  ί 

http://ireport.cnn.com/
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ά  α ό ί ι ς φ ο αφί ς, ί οσι ασι ι ά βί ο, .  α ά ύ α α αι .  

e-mails (Sambrook, 2005). α ό ια ο  α ο ούθ σα , οι θ α ές ο  σ αθ ού αι οι 

ισ έ ς ς ισ οσ ί ας ο  BBC έ ι α  ο ές φο ές  οθ ία ο ς α 

οι ασ ού  ις ι ί ς αι ο ο ι ό ι ό ο  α έ α α  α ά  ιά ια έ α  

ο ό .  

ο Al Jazeera ί σ  α ι ο ί  ύ  σ ο ι ής οσιο αφίας “ha ek 

(http://sharek.aljazeera.net  σ α έ  ο  , α ώ ας ο οι ό α οι ασ ί α ί ο  

βί ο α ό σ α ι ές σ ι ές ς ι αι ό ας. α ά  ιά ια  έ σ  ς 

Α αβι ής Ά οι ς  ίο ο -  ο ί ο ή α  ή  α ά ια ο έ ο, ο ός ο  

ο  α ί  ο ο έ α ς ί  ίσ ι  ισ οσύ  ο  οι ού, ο ο οίο ο  

έσ  α ι ά ι ό ια α όσα ια α α ί ο α . ι ο ί ς- οσιο άφοι ο  

σ έ ο  α ι ά σ ο “ha ek έ ο   α ό α α ισ ο οι θού  αι σ  σ έ ια α 

οσι ύο  βί ο ίς α ιά αι α ά α θού  α ό  σ α ι ή ο ά α ο  

ι ύο  (Dreier, 2012).  

 

  

http://sharek.aljazeera.net/
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Κ φα αίο . Η ι αι ό α έσα α ό  α ιά  σ ί  οι ι ής 
ι ύ σ ς 

 

Η Statista,  α ύ  ύ  σ α ισ ι ής σ ο  όσ ο, α έ α  ο  α ιθ ό  σ ώ  

 έσ  οι ι ής ι ύ σ ς α ο σιά ο ας ά ς σια ά ού α: ο  Ιού ιο 

ο   ο Facebook ί  ,  ισ α ο ύ ια ήσ ς, ο Google+  α ο ύ ια, ο 

LinkedIn  α ο ύ ια αι ο Twitter  α ο ύ ια10. έσα α ό ις α ο ύ ια 

οσι ύσ ις ο  ί ο αι αθ ι ά σ  ό ς ις α φό ς ά ο  ά οια ο ό α α 

ο οία αβού   οσο ή  σ ώ  ισσό ο α ’ ό, ι ά α. ια α ά ι α, ί ς 

ό ο έ ς ά  έ α   α ώ , ο α όσ ιο ύ ο ο οσφαί ο   σ  

α ι ία α α ύ θ  ίσ α ο ο ός   α ύ  α ή σ  ό   ο ώ  σ α 

social media. ύ φ α  α ίσ α σ α ισ ι ά ο  οσί σ  ο Twitter, σ ις  έ ς 

ο  ιή σ  ο ο ο ά οσι ύ α  σ ο ι ά  α ο ύ ια tweets ο  αφο ούσα  

ο α όσ ιο ύ ο. ο Facebook α ό  ά  α ο ά  ς  α ο ύ ια 

α θ ώ  σ ί α  σ ο ιά ο ο ύ  α ό ο άθ α,  ία ισ α ο ύ ια 

α ι άσ ις σ ις ο οί ς α α ού αι οσι ύσ ις, σ ό ια αι likes (Gilbert, 2014). 

α ά  ιά ια ο  α ή ιο  α ώ α α ύ ς α ι ίας αι ς οα ίας 

οσι ύ α  ,  α ο ύ ια tweets ώ α ά  ιά ια ς ώ ς β ο ά ας ο  

έ ο  -  Ιο ίο  σ ο Facebook α α άφ α   α ο ύ ια οσι ύσ ις, likes 

αι σ ό ια.  α ώ ας ο  σ έ σ  α ισσό α tweets σ  ισ ο ία ο  Twitter ή α  

ο α ώ ας α ύ ς α ι ίας αι ς α ίας,  σ ο ι ά ,  α ο ύ ια α αφο ές. 

Α ίσ οι α, ο αί ς ο  έ ισ  ο ιαφέ ο   ισσο έ  σ ώ  ή α  ο 

ο ο ά ος C istia o Ro aldo, ο ο οίος α ά  ιά ια ο  α ώ α α ύ  Η έ  

ο ι ιώ  αι ς ο ο α ίας α αφέ θ  σ  ,  α ο ύ ιο t eets (Gross, 2014).  

Ό ς ο ιαφέ ο   σ ώ   έσ  οι ι ής ι ύ σ ς  α ί αι σ α 

αθ ι ά ο ό α ό ς έ ι α ο ι ί σ ά α αία ό ια, ια ίο ο ο  α social 

                                                      
10 ισσό α σ οι ία ο ί α β ι α ίς σ  σ ί α ς Statista: 

http://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users  

http://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users
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media έ ο  αί ι ο ές φο ές σ α ι ό ό ο σ  έ σ  ο  οι ού ια ιάφο α 

σ α ι ά ο ό α ς ισ ο ίας. ια έ α ο  έ ι  α ό ο “e sea le Cit  Κa  σ ο 

Ι σ ι ού ο ο ο ίας σ  ασα ο σέ  Ι  οσ ί ι ς οι οσι ύσ ις σ α έσα 

οι ι ής ι ύ σ ς ώ α ά ο αι α ιθ ι ά α ά  ιά ια σ α ι ώ  ο ό , 

ί ο  α ί αι ιο σύ ο ς σ ι ι ά  σ ι ές ο   σ έο αι  ά οιο ά ο 

ο ός. ο Twitter ια α ά ι α, ις ώ ς ο  ά ι  α ύ  ί σ  ί ο αι έ ς 

αι  φο ές ισσό ς οσι ύσ ις,  α οφι έσ α tweets α ί αι σ  

ιο φία ο ς α ά έσο ό ο  α α ή  σ ι ι ά, α ιο οφι ή tweets σ  ώ ς 

-αι ής ί αι α ύ  αι  α α ή  (Szell, Grauwin & Ratti, 2014).  

 

7.1 Τα social media ια ο φώ ο  ις ί ις 

 

 ί σ  ς Α αβι ής Ά οι ς αι ο  ι ή α ος Occupy α έσα οι ι ής 

ι ύ σ ς  έ αι α  ό ο ό ο σ ο ο ά ι ς έ σ ς  ο ι ώ  ύ  α ό ις 

ί ις α ά ή α  αθο ισ ι ής σ ασίας σ  ί ια  έ ι   ο ό , ό ς θα 

ού  α α ά .  

Η Α αβι ή Ά οι , ο ύ α ια ώσ , ια α ιώ , έ σ  αι φ ί  ο έ  

σ  έσ  Α α ο ή αι  ό ια Αφ ι ή ο  έσ ασ  σ ις  β ίο  , ί αι ία α ό 

ις σ ι ές ς σύ ο ς ισ ο ίας ο  ό ι ό ο α α άφ  α ό α ό ς ά ς σ ις 

σ ί ς οι ι ής ι ύ σ ς, α ά ή  ς έ α βαθ ό  έ ασ  ο  ή  α ιβώς ι ή 

ο όσ ος ο  σ ί  ί  σ ο ό ο  α social media. ι ια ές σι ο οί σα  

α έσα οι ι ής ι ύ σ ς όσο ια α ο α θού  αι α ι οι ήσο  α ύ ο ς 

όσο αι ια α ώσο  ο ς ό οι ο ς αούς ια  β ι ή α α ί σ  αι  

ο ο ισία ο  ι α ούσ  σ ις ώ ς ο ς.  

ο Project on Information Technology & Political Islam, σ  έ α ο  ι ή α  ο , 

α α ή ι ς α social media ι ού σα   ις βασι ούς ό ο ς α ά  ιά ια ς 

Α αβι ής Ά οι ς: 
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1) σι ο οιήθ α  σ  ά ο βαθ ό ια α ι α θ ί ο ι ι ός ιά ο ος α ά σα 

σ ο ς ήσ ς ο  ή α  σ  ιο φία ο ς ο φ έ οι έοι, ά ς αι αί ς 

αι ούσα  σ  ασ ι ές ιο ές. όσο ι  όσο αι α ά  ιά ια  

α ασ άσ  οι ήσ ς α οί σι ο οί σα  ο Facebook, ο Twitter αι ο 

YouTube ια α ασ ήσο  ιέσ ις σ ις β ήσ ις ο ς.  

2) Η αύ σ   online α ασ α ι ώ  σ ήσ  σ ά ο ί αι  σ α ι ώ  

ο ό  σ  α ιά  ί , έ  α ό ο ια ί ο. ι ές α α ή ο  

ς οι σ ήσ ις ια θέ α α ό ς  θ ία,  ο α ία αι  α άσ ασ  σ  

blogs αι σ ο Twitter, σ ήσ ις σ ις ο οί ς σ ί  ά ος α ιθ ός σ ώ , 

ί ο α  σ ις ισσό ς ι ώσ ις ί ο ι  α ό α ι ές ια ώσ ις. ύ ο α, 

οι β ι οί όσο σ  σία όσο αι σ  Αί ο ά ισα  α ο ά ο  ις 

σ ί ς οι ι ής ι ύ σ ς   ί α ς θα α α ί ο   α άσ ασ .  

 βοήθ ια ς οι ό ας  ά  αι α α ού  ο α α ισ ώ  οι ήσιοι 

α ασ ά ς α άφ α  α α α ά ο  ο ς β ι ούς φ α ούς, ώ σ  

Αί ο α έφ α  σ  ι οι ία έσ  logs ο  φι ο ού α  σ  σέ β  ο  

ι ού.  

3) α έσα οι ι ής ι ύ σ ς βοήθ σα  α ια οθού  οι ο α ι ές ι έ ς α ά  

φή ιο. ι αφές  α ασ α ώ   ά ο α ά  ώ  σ έβα α  σ  ο ές 

ι ώσ ις σ  ιο ία ι ήσ  σ  ύσ  σ ι ά  ις ί ις  

έ σ . ι ές β ή α  ίσ ς ς ιο ήθ α  σ έσ ις  

α ασ α ώ   ά ο α σ  ά ς ώ ς, οι ο οί ς σύ ο α θα έ αι α  ι α ές σ ο 

θ ό  έ σ  (Howard, et al., 2011).  

Ά ο έ α ί α ια α ιώ  ο  ήθ  ο σιασ ι ά έσα α ό α έσα οι ι ής 

ι ύ σ ς ή α  ο Occupy Wall Street,  ο ο οίο ί σ  σα  hashtag11 σ ο T itte  αι 

ί θ  σ  ια α όσ ια έ σ  α ά ο  α σ έ ο   α ώ  αι  ά  

                                                      
11 Hashtag ή ι έ α, σ α ύ α α ο  Twitter, σι ο οι ί αι ο σύ βο ο # ια α ισ αί ο αι έ ις-

ι ιά ή θέ α α σ  έ α t eet. ιο ήθ  α ό ο ς ήσ ς ο  T itte  ς έ ας ό ος α ο ιο οί σ ς 
 ά  ( ήθ ις ήσ ις σ ι ά  ο T itte : https://support.twitter.com/articles/20170366-

twitter). 

https://support.twitter.com/articles/20170366-twitter
https://support.twitter.com/articles/20170366-twitter
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ι ι ήσ , ς οι ο ο ι ής αι οι ι ής α ισό ας.  ο σ ό α  « ίς ί ασ  ο 

%» ο ί α σ ώθ  α ά ς ά ισ ς α α ο ής ο  ού ο  αι  ισο ά  

ά ια σ ο % ο  ί αι ο οσοσ ό  ο σί  σ ις Η Α. Η αι ία SocialFlow,  ο οία 

ι ι ύ αι σ ο ά ι  σ α social media, α έ σ  ια ο α ιασ ό ο  Reuters  ισ ο ία 

ο  hashtag #O up Wall“t eet ο ώς ια όθ  αι ώς αθι ώθ . Η ώ  φά ισ  

ο  έ ι  σ ις  Ιο ίο  , σ  έ α blog ο  α ή  σ  ο ά α α ιβισ ώ  Ad uste s. 

ιάσ α  ο ές β ο ά ς έ ι α ίσ ι έ αφος α ά σα σ ο ς ήσ ς αι ι ά 

α ώσ ι σά α αι οσ ά σ  ι έα ς ια α ίας,   άφι   ώ  α α ιώ  

σ ο ά ο )u otti, σ ο α ά α  ς έας ό ς, σ ις  β ίο  . Η φ ό α ς 

α όσ ιας έ σ ς ά α  ύο β ο ά ς α ό α, ά α ό α ο ά ς σ ή ις 

ο  έ ι α  σ  έφ α ο  B ookl  α ά  ιά ια ια ή σ ς ο  ι ή α ος.   

β ίο  έ α   φά ισή ο  σ ο Twitter ο #O up Bosto , ί ς έ ς α ό α α 

#O up De e  αι #O up “D .ο. . ις  β ίο  ή α  σ ο Facebook  σ ί ς-

ο ι ά α α ή α α  ι ά  Occupy α ά ο  όσ ο (Berkowitz, 2011). ά  

α ο ά σ   ια ώ  α ό ο ά ο )u otti, σ ις  ο β ίο  , ο ί α 

έσ   οσο ή ο  σ  α ά  α ώ , αφ ί  ά  ι ι ήσ , 

α ισ ί  .α., α α ή ις οι ο οί ς σ ί ο αι ς έ α βαθ ό έ ι αι σή α.  
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ί ο ος 

 Gordon E. Moore, σ ι ής ς Intel Corporation, ια ίσ σ  ο 1965 ς ο α ιθ ός  

α ίσ ο  σ  έ α  ι ο ασ ή ι ασιά αι ί ο  άθ   ή ς, ια ώ ο ας 

έ σι α ό ο  έ ασ  σ  ισ ο ία σα  ό ος ο  ο  αι ο  ο ί α αφ ασ ί ια 

όσο ς  έ ο  ώσ ις ο ο ισ ι ώ  σ σ ά  σ ο α ό σ έ ασ α ς  

ο ο ία α ά ι α α ι ά άθ  ύο ό ια. α ί ς α ά ο  αι ό α όσα «α ί ι», 

α ύ  ο οί  αι ο ώ ος  έσ  α ι ής έ σ ς.  

ι ό ς, οι οσιο άφοι αι ό οι οι ά οι α α ί ς  α α οσια ώ  έσ  

έ σ ς οφ ί ο , α  θέ ο  α α α ί ο  ά σ ο αι ί ι, α α α ίσο  αι 

α α α έ θο  σ ις ο ήσ ις, α ά αι α α ά ο  ις αι ί ς ο  α ο σιά ο αι 

έσα α ό ο έο α ό όσ ο ο  ά οι  ις ύ ς ο  ι  α ό ί ο   ό ια αι ο  

σ ί ι α α ά ι α ο έ α σ ό  αθ ι ά. 

α έσα α ι ής έ σ ς ή α  σ ο  ο αιώ α ο ισ έ α  έ α - α ίο ο  

ά ο  ς ο ο ίας, ο ια ί ο, ο ο οίο ό ς αι οι ισσό ς αι ο ο ί ς α  

σι ο οι θ ί σ σ ά ο ί α α ο ι θ ί έ ας ο ύ ι ος σύ α ος, ό ς έ ι  σ  

ί σ  ς φ ί ας Financial Times ο  ί α  σ  ό α . . ια α ο ά ς 

ά ς ό ς φ ί ς α ά αι ιο ι ά, ο α α ισ ός  ο  φ ι ό α ο ώσ  ς 

έ σ ς ο  οι ά ι ις ώσ ις ο  αφι ο ώς α ο ί  οι αίος.  

ι φ ί ς ο ί ό ς α θαί ο , ό ς ισ ί ο αι ο οί ές, ό ς ο 

σί ο ο ί αι ς οι ι ήσ ις  ό ι αι α ά  ο θ ά. Η ί α  α θ ώ  ια 

έ σ  α ο ο θ ί α ί αι α ό σ , α ά ό ο αι ισσό οι σ έφο αι σ  

α α ι ές ές ια α  α άσο . α έσα α ι ής έ σ ς έ ι α 

σ ίσο  α α α ού  ό ο ς ια α ι θού  αι α α α θού  έσα α ό α έα 

α ά ια ο  ο ς οσφέ ο αι, ίς α ού  ς ο α ι ός ο ς σ ό ος θα έ ι 

α ί αι  ύθ , έ  αι α ι ι ι ή έ σ . 
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